
 

 

PROGRAMA DA PROVA DE CIÊNCIAS EMPRESARIAIS E DA COMUNICAÇÃO (CEC) DE ACESSO E 
INGRESSO NO ENSINO SUPERIOR, PARA OS 1º CICLOS DE ESTUDOS EM CIÊNCIAS 

EMPRESARIAIS E EM CIÊNCIAS DA COMUNICAÇÃO, PARA MAIORES DE 23 ANOS, NA UFP 
 
 
Objetivos Gerais: 
Aferir os conhecimentos dos candidatos quanto às áreas de Ciências da Comunicação e da 
Ciências Empresariais, através da capacidade de a) interpretar e comentar criticamente textos 
e documentos da atualidade atinentes a grandes questões empresariais e da comunicação e b) 
compreender e interpretar questões diretas relacionadas com os cursos deste departamento. 
 
 
Conteúdos Programáticos: 
1. Análise crítica de textos de natureza jornalística sobre assuntos da atualidade e 
desenvolvimento de comentário individual sobre temáticas propostas. 
2. Resolução de questões relacionadas com os desafios atuais do desenvolvimento económico 
e empresarial 
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