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Programa

Link para as sessdes da manha (9:00 — 12:30)
https://videoconf-colibri.zoom.us/}/87850217800

9:00

Abertura

Magnifico Reitor da Universidade Fernando Pessoa, Prof. Doutor Salvato Trigo

Diretor da Faculdade de Ciéncias Humanas e Sociais da Universidade Fernando Pessoa, Prof.
Doutor Pedro Reis

Coordenador da especialidade de Jornalismo e Estudos Mediaticos do doutoramento em Ciéncias da
Informacdo da Faculdade de Ciéncias Humanas e Sociais da Universidade Fernando Pessoa, Prof.

Doutor Jorge Pedro Sousa

9:50-10:10

As plataformas de fact-checking e a producao de matérias para amenizar o impacto das fake
news junto aos leitores: um estudo comparativo da Lupa (Brasil) e Poligrafo (Portugal)
Thamirys Dias Viana

10:10 - 10:30
Politicos e ativistas digitais como disseminadores de fake news: uma analise dos boatos
propagados nas elei¢cdes presidenciais brasileiras de 2018

Renan Colombo

10:30 - 10:50
Anélise retdrica do discurso do candidato a prefeito Bruno Covas na eleicdo municipal de
2020 no Brasil

Aidil Soares Navarro

10:50 - 11:10
Sete de janeiro de 2021: Como 21 capas de jornais impressos, em sete paises, apresentaram o
“ataque a democracia” nos Estados Unidos

Patricia Weber


https://videoconf-colibri.zoom.us/j/87850217800

11:10 -11:30
O politico entre bonecos e imagens na/da América Latina
Giovanna Benedetto Flores & Nadia Régia Maffi Neckel

11:30 - 11:50

Intervalo

11:50-12:10
A visualizacao de dados no Expresso: construcéo de narrativas no projeto 2:59

Silvana Torquato Fernandes Alves & Marco Antonio Gehlen

12:10-12:30
Viagens na blogosfera: um estudo dos blogues Uma foto, uma historia, Viaje comigo, Alma de
viajante, Julie Dawn Fox in Portugal e Comedores de paisagem

Samanta Souza Fernandes
12:30-14:30

Intervalo

Link para as sessoes da tarde (14:30 — 17:50)
https://videoconf-colibri.zoom.us/}/86529817134

14:30 — 14:50
O telejornalismo local se adaptando a pandemia: uma analise ilustrada do primeiro més da
cobertura jornalistica do Coronavirus em Pernambuco

Luis Boaventura

14:50 - 15:10
Vozes de mulheres negras, fontes de telejornais, sdo mais visibilizadas no Jornal Nacional
(Brasil) que no J8 (Portugal)

Sandra Nodari


https://videoconf-colibri.zoom.us/j/86529817134

15:10 - 15:30
Estupefacientes, narcotréafico e pandemia: o retrato de jornais portugueses em 2020

Sandra Madalena Barbosa da Luz

15:30 — 15:50
Um olhar sobre a Amazo6nia: Anélise de noticias dos jornais: Folha de S&o Paulo, O Globo, El
Pais e Publico

Jorgelene dos Santos Oliveira

15:50 - 16:10
Os temas do Espaco Sideral na divulgacdo cientifica das revistas Super (Interessante) de
Portugal e Brasil

Leoni Serpa

16:10 - 16:30

Intervalo

16:30 - 16:50
A midia e a jornada de consumo: a performance dos jornais brasileiros em planos de
comunicacdo integrada diante de cenérios convergentes

André Luis Santini

16:50-17:10
Signos da (Publi)Cidade: a producéao de sentido das ambient advertising apoiada no discurso
citadino dos signos urbanos

Sergio Marilson Kulak

17:10-17:30
O papel dos meios de comunicagao na divulgacao, consciencializagédo e prevencgao da alienacgao
parental

Gabriela A. Souza Lima



17:30 - 17:50
Jornalismo de Dados e infografias automatizadas: O caso da startup Frames
Marco Antonio Gehlen

Maria José Costa Vieira



Resumos

As plataformas de fact-checking e a producéo de matérias para amenizar o impacto das fake
news junto aos leitores: um estudo comparativo da Lupa (Brasil) e Poligrafo (Portugal)
Thamirys Dias Viana

Universidade Fernando Pessoa

viana.thamirys@gmail.com

Resumo

A disseminacdo das fake news se tornou constante, passando a ser um assunto bastante discutido
nos dias atuais. Essa nova conjuntura se utiliza da credibilidade jornalistica para espalhar boatos,
favorecendo determinados grupos com interesses politicos, econébmicos ou ideoldgicos, interferindo
diretamente na opinido publica. Diante do exposto, o presente trabalho tem como indagacéo central:
De que forma as plataformas de fact-checking produzem matérias para amenizar o impacto das
noticias falsas junto aos leitores? Como objetos de pesquisa foram analisadas as plataformas digitais
de fact-checking Lupa (Brasil) e Poligrafo (Portugal). Para tanto, como objetivo geral, o artigo
propde de forma comparativa: Mapear as tematicas trabalhadas, as personalidades mais citadas nas
matérias, 0s recursos utilizados na sua constru¢do, bem como as fontes mais recorrentes, as
etiquetas mais presentes e a origem das informacGes analisadas; e como objetivos especificos:
Avaliar se, no quesito politico, as agéncias ddo igual espaco para governo e oposicdo, tendo em
vista seu compromisso com o apartidarismo; e Analisar se os critérios de escolha dos temas
abordados pelas plataformas de fact-checking seguem os valores noticia do jornalismo. A
metodologia utilizada foi a Andlise de Contetdo (BARDIN, 1977) aplicada as matérias publicadas
pelas duas agéncias de checagem de noticias em seus sites. O periodo de tempo analisado neste
trabalho compreende os meses de janeiro a marco de 2021, momento em que tanto o Brasil como
Portugal ndo irdo presenciar a realizacdo de pleitos eleitorais, o que iria ampliar ainda mais a
atencdo as noticias falsas que envolvem o debate politico. Como aporte bibliografico, a pesquisa
utiliza conceitos e reflexdes sobre as plataformas digitais de fact-checking, em publica¢cdes como a
do Instituto Poynter (2020) ¢ Duke Reporter’s Lab (2020); além de ponderacGes sobre o Jornalismo
numa sociedade moldada pelo digital, em estudos como o de Jodo Canavilhas (2007, 2014) e
Suzana Barbosa (2007).

Palavras-chave

Fact-checking; Jornalismo Digital; Fake News; Poligrafo; Lupa.



Politicos e ativistas digitais como disseminadores de fake news: uma analise dos boatos
propagados nas eleigcdes presidenciais brasileiras de 2018

Renan Colombo

Universidade Fernando Pessoa & Universidade Federal do Parana

renan.colombo@ufp.edu.pt

Resumo

Esta comunicacdo analisa a participagdo de politicos profissionais e ativistas digitais na
disseminacdo de boatos durante as eleicdes presidenciais brasileiras de 2018. O corpus € composto
por 135 boatos desmentidos pelo Projeto Comprova, trabalho de checagem de fatos que reuniu 24
veiculos jornalisticos do Brasil entre agosto e outubro de 2018. O objetivo é, por meio da anélise,
identificar de que modo ocorreu a referida participacdo, em cinco niveis: tipo de agente
disseminador, volume de boatos disseminados, canais de comunicacdo utilizados, tipo de midia
difundida e candidatura potencialmente beneficiada. A metodologia de andlise é gquantitativa. A
circulacdo de boatos eleitorais e politicos em canais digitais de comunicagdo tem se revelado um
problema complexo e relevante. O problema é descrito na literatura como manifestagdo
contemporanea de desinformacao e tem sido estudado a partir de diversas perspectivas, como a
difusdo em redes sociais, a formacdo de camara de eco e a influéncia de algoritmos de distribuicao
de conteldo. Politicos profissionais e ativistas digitais sdo apontados como agentes relevantes da
cadeia de desinformacéo por duas razdes principais: tém capacidade de se comunicar com publicos
extremamente grandes, amplificando o alcance das mensagens que criam ou referendam; e,
sobretudo no caso de politicos, atraem a atencdo da imprensa, que tende a repercutir os boatos com
0s quais se relacionam. Os resultados do estudo indicam que, no conjunto de 135 boatos analisados,
houve participacdo perceptivel de politicos profissionais e ativistas digitais em 24, o que
corresponde a 17,7% do total. Assim, o estudo revela que o processo de distribuicdo de
desinformacdo ndo é andmalo nem acidental; antes, é fruto de uma estratégia politica
intencionalmente criada para render beneficios eleitorais, de modo a se valer da posi¢éo estratégica
de atores politicos e influentes nas redes de informag&o.

Palavras-chave

Desinformacao; fake news; ativismo digital; comunicacéo politica; eleigdes.



Analise retorica do discurso do candidato a prefeito Bruno Covas na eleicdo municipal de
2020 no Brasil

Aidil Soares Navarro

Universidade Fernando Pessoa.

aidil@abrangecursos.com.br

Resumo

Este artigo tem como principal escopo, a partir dos movimentos retéricos aristotélicos voltados a
paixdo e a persuasdo, analisar o discurso do prefeito de Sdo Paulo Bruno Covas, retirado de seu
plano de governo, e referente a sua candidatura na eleicdo municipal brasileira de 2020. Procura-se,
aqui, num primeiro momento, abordar o sistema retérico: ethos, pathos e logos; quanto ao ethos
procura-se identificar a percepcao que o publico teve do discurso do candidato do PSDB no tocante
a sua autoridade e moral; num segundo momento, a énfase recai sobre o pathos para verificar o grau
de persuasao (por meio da emocao) e convencimento (pela razéo) que o orador, Bruno Covas, ao se
dirigir aos eleitores; por fim, observa-se como se deu a constru¢do do logos, organizacéo geral do
discurso. Para efetivar a propositura do logos, descrever-se-a as quatro partes da retérica, a saber: a
inventio, a dispositio, a alocutio e actio. Para dar sustentacdo a proposta redacional aqui colocada o
estudo se apoia nos seguintes referenciais tedricos: “Retorica das paixdes”, de Aristoteles (2000);
“Introdugdo a retérica”, de Olivier Reboul (2004); “Discurso politico”, de Patrick Charaudeau
(2018); “Leitura e persuasdo: principios de analise retorica”, de Luiz Antdnio Ferreira e, “Tratado
da argumentagdo: a nova retorica”, de Chaim Perelman & Olbrechts-Tyteca (1996). O artigo se
estrutura por meio de um fragmento discursivo, um paragrafo, dividido em cinco frases em que se
desenvolve a argumentacéo a partir de alguns subtopicos: 1. “A paixdo e persuasdo no discurso de
Bruno Covas”; 2. “As quatro partes da retdrica na construcdo discursiva” e, 3. “Persuasdo e
convencimento: a emog¢ao e a razao como estratégia argumentativa”.

Palavras-chave

Retorica; Persuasdo; Orador/Bruno Covas; Auditorio; Discurso.



Sete de janeiro de 2021: Como 21 capas de jornais impressos, em sete paises, apresentaram o
“ataque a democracia” nos Estados Unidos

Patricia Weber

Universidade Fernando Pessoa

weberpati@yahoo.com.br

Resumo

O dia seis de janeiro de 2021 ficou marcado na histdria norte-americana como a data em que parte
da populacdo de seu pais atacou um dos maiores simbolos de sua democracia, a sede do Congresso
Nacional. A manifestacéo iniciou apds um discurso do entdo presidente e candidato republicano ndo
reeleito, Donald Trump, em que pedia aos seus eleitores para marcharem até o Capitdlio,
demonstrando sua oposicdo a proclamacdo da vitéria do democrata Joe Biden. A invasdo ao prédio
foi a quarta em sua histéria, mas a primeira realizada por uma multiddo de cidaddos norte-
americanos. Cinco pessoas morreram no protesto e ao menos 52 foram presas naquela tarde,
seguindo-se posteriormente as buscas dos invasores. De modo a compreender como o evento foi
noticiado por trés dos principais jornais de sete paises, € realizada uma analise das capas dos
impressos distribuidos no dia que se segue ao fato. Entre os elementos examinados estdo as
manchetes, os titulos secundarios, as fotos e 0 espaco dedicado ao evento. Os componentes textuais
e visuais permitem uma compreensdo de como a invasdo é apresentada discursivamente aos leitores.
Os titulos secundarios e o espaco fisico dedicado ao tema possibilitam averiguar o valor empregado
ao fato em relacdo as demais noticias apresentadas na edi¢do. As analises quantitativa e qualitativa
permitem verificar que entre os 19 impressos que registraram o fato, 15 destacaram-no como tema
principal, sendo que 12 o descreveram como um assalto ou ataque ao Capitdlio e & democracia. A
imagem de policiais do Congresso apontando armas para manifestantes que tentavam entrar no
plenario € utilizada em dez capas, onde se revela a violéncia da acdo. Conclui-se que, para além da
noticiabilidade do evento, os jornais refletem seu papel social ao apresentar os fatos, produzir
sentido, projetar e legitimar fendmenos.

Palavras-chave

Ataque a democracia; Estados Unidos; Andlise de Contetdos; Noticiabilidade; Jornais

Internacionais.



O politico entre bonecos e imagens na/da América Latina

Giovanna Benedetto Flores

Universidade do Sul de Santa Catarina & Universidade Fernando Pessoa

gbflores@gmail.com

Nadia Régia Maffi Neckel

Universidade do Sul de Santa Catarina

nregia75@gmail.com

Resumo

As eleicbes na Argentina e as manifestacdes no Chile em 2019, sdo acontecimentos histdricos que
marcam o inicio do movimento da populacdo para a retirada de governos neoliberais nos paises
latino americanos. Enquanto que no Chile a populacdo tomou as ruas, reivindicando direitos e
melhorias nas politicas publicas, fazendo com que o presidente Pifieda retrocedesse nas decisdes, na
Argentina, as eleicdes que levaram ao poder Alberto Fernandez e Cristina Kirchner, foram
marcadas por discursos que se assemelharam aos das elei¢Oes brasileiras de 2018 e, em 2019, ap06s
580 dias de prisdo politica, a libertacdo do presidente Lula. A proposta desse artigo é analisar
discursivamente fotos que circularam na imprensa: a da bailarina em frente aos tanques do exército,
durante a Grande Marcha do Chile, fotografada por Oscar Seguel e Paz Pachy, as imagens do
boneco pixuleco, da candidata Cristina Kirchner, nas manifestacdes durante a campanha
presidencial e as charges que surgiram apds a libertacdo de Lula. Nosso objetivo é compreender que
mem@ria discursiva € mobilizada no enquadramento da imagem jornalistica do pixuleco de Cristina
Kirchner e Lula nas elei¢bes, assim como as charges publicadas em novembro Gltimo. Em quais
condigOes de produgéo circularam as imagens? Para tanto, estaremos mobilizando nogdes fundantes
da Anélise do Discurso franco-brasileira, do discurso artistico e do discurso jornalistico.
Palavras-chave

Memo@ria discursiva; discurso artistico; discurso jornalistico.



A visualizacdo de dados no Expresso: construcdo de narrativas no projeto 2:59

Silvana Torquato Fernandes Alves

Universidade Fernando Pessoa

silvanatorquato@gmail.com

Marco Antonio Gehlen

Universidade Federal do Maranhéo

gehlen.m@gmail.com

Resumo

As narrativas visuais estdo se destacando na internet fazendo com que o jornalismo de dados se
apoie em estratégias para embasar 0 noticiario. A partir desse viés, mapeamos 0S USOS €
visualizacdes de dados presente no projeto online 2:59 do jornal Expresso, que faz parte do grupo
Imprensa, em Portugal. Escolhemos analisar a emergéncia do jornalismo de dados e,
consecutivamente, da Visualizacdo de Dados, nessa plataforma, pelo fato delas apostarem no visual
para complementar o textual, tendo como diferencial o uso de um apresentador. Diante dos videos
percebemos que 0 uso de video permite construir narrativas para dar significados a informacoes,
que podem ser complexas em forma de texto. Vamos utilizar o Estudo de Caso para extrair sentido
e entender 0s usos e construcdo das narrativas no projeto 2:59. Dessa forma entendemos que o
jornalismo de dados praticado em Portugal tem como objetivo trazer a tona novas formas de contar
historia por meio da visualizacdo de dados usando recursos da infografia e video, fazendo com que
0 publico tenha um melhor entendimento do assunto abordado.

Palavras-chave

Visualizacdo de Dados; Infografia; Portugal; Dados.

Viagens na blogosfera: um estudo dos blogues Uma foto, uma histéria, Viaje comigo, Alma de
viajante, Julie Dawn Fox in Portugal e Comedores de paisagem

Samanta Souza Fernandes

Universidade Fernando Pessoa

samantasf31@gmail.com

Resumo

A comunicacdo aqui exposta pretende divulgar o andamento da investigacdo sobre Viagens na
blogosfera: um estudo dos blogues Uma foto, uma histéria, Viaje comigo, Alma de viajante, Julie
Dawn Fox in Portugal e Comedores de paisagem. A pertinéncia desta pesquisa encontra-se na
conjugacéo de trés fatores: 1) o fenbmeno dos meios de comunicacao digitais; 2) a explosdo dos

blogues de viagens em Portugal; e 3) o setor da industria das viagens e do turismo, que estava em



constante crescimento e que agora devera se reinventar por conta da crise provocada pela pandemia
de Covid-19. Observa-se que os blogues de viagens e turismo e os jornalistas de viagens estéo
ganhando cada vez mais espago como referéncia (Tiede, 2016). Reconhecendo que a comunicacao
em rede € um potencial de forcas produtivas (Castells, 2005) e considerando os blogues de viagens
exemplos do que Jorge Pedro Sousa (2000, pp. 23-24) considera parajornalismo, o estudo
demonstra como é feita a divulgacdo dos destinos de viagens, do ponto de vista estrutural, autoral e
expressivo, em cinco dos blogues de viagens mais seguidos e impactantes de Portugal, escolhidos
por terem sido premiados no Blogger Travel Awards, da Bolsa Turismo de Lisboa (BTL), em 2017
— maior evento de turismo em Portugal. Foram eles: Uma foto, uma historia, Viaje comigo, Alma de
viajante, Julie Dawn Fox in Portugal e Comedores de paisagem.

Palavras-chave

Jornalismo de viagens; blogues; turismo; covid-19; ciberjornalismo.

O telejornalismo local se adaptando a pandemia: uma andlise ilustrada do primeiro més da
cobertura jornalistica do Coronavirus em Pernambuco

Luis Boaventura

Universidade Fernando Pessoa & Universidade Federal do Rio Grande do Norte
boaventura84@gmail.com

Resumo

Diante da pandemia do novo coronavirus, que por seguranca mudou toda a rotina de trabalho
desenvolvida ao longo dos 70 anos do telejornalismo brasileiro, esta comunicacao visa apresentar
uma observacdo em um programa jornalistico televisivo. A intencédo € que, de algum modo, fossem
documentadas as primeiras mudancas paradigmaticas pelos jornalistas do Bom Dia Pernambuco
(BDPE) para a producao de noticias. Foram selecionadas as edi¢des de 13 de marco (um dia apds o
registro dos dois primeiros casos do novo Coronavirus em Pernmabuco) a 13 de abril de 2020 (um
més depois), totalizando 22 edic¢des e aproximadamente 55 horas de telejornal. Com pouco mais de
trinta anos no ar, 0 BDPE é transmitido ao vivo, de segunda a sexta-feira, a partir do Recife (pela
TV Globo Nordeste) para o distrito estadual do Arquipélago de Fernando de Noronha e todos 0s
184 municipios do Estado. Na época da analise era apresentado pelo jornalista Pedro Lins e desde o
dia 16 de marco, por conta da cobertura da pandemia, tem duracdo de 2h30min, das 6h as 8h30,
antes do isolamento tinha duracéo de duas horas por edicdo. Esse acréscimo do tempo do noticiério
se deu em todo o Brasil aumentando o espaco de noticias nas emissoras da Globo. Entre os

resultados, percebe-se que algumas novas praticas como as entrevistas por meio de ferramentas



virtuais e que a imagem do repérter usando mascaras foi algo inicialmente evitado, porém
inevitavel apds determinagdo do Ministério da Saude brasileiro.
Palavras-chave

Telejornalismo; Rotinas de trabalho; Newsmaking; Pandemia; Coronavirus.

Vozes de mulheres negras, fontes de telejornais, sdo mais visibilizadas no Jornal Nacional
(Brasil) que no J8 (Portugal)

Sandra Nodari

Universidade Fernando Pessoa & Universidade Federal do Parana & Universidade Positivo
sandranodari@gmail.com

Resumo

Este trabalho é parte da tese intitulada A voz feminina nas reportagens televisivas: um estudo
comparativo entre os jornais televisivos de Portugal e do Brasil a partir do Lugar de Fala, a ser
defendida neste ano de 2021. As vozes das mulheres entrevistadas como fontes foram comparadas
em mostra construida de trés semanas de edi¢es ordinarias em reportagens do J8 (TVI, Portugal) e
do JN (Globo, Brasil). Entre os resultados, tem-se que as mulheres falaram por apenas 13% no J8 e
4% no JN do tempo total das vozes dos telejornais, propor¢do abaixo das falas masculinas que
foram 24% no J8 e 15% no JN, e das falas de jornalistas que ocuparam respetivamente 63% e 81%
do total das falas.

Considerando para esta analise somente as fontes femininas como as bases referenciais
representando 100% do total, percebe-se que a maioria das fontes femininas do J8 (76,8%) e do JN
(82,8%) tem idade adulta e é branca, sendo no J8: 94,03% e no JN: 74,46% com fendtipo de pele
clara. No J8 apenas 3,78% sdo mulheres negras, ja no JN sdo 21,39%. Apesar de haver um pouco
mais de diversidade no JN, o percentual ainda € muito menor que o da populacdo brasileira que é
formada por maioria de pessoas de pele preta 54%. Em Portugal ndo ha pesquisas que tratem de
tracos fenotipicos da populacéo.

Com relacdo a ocupacdo, a maioria das fontes do telejornal portugués atua na politica (42,2%),
enguanto a maioria das fontes brasileiras ndo tem sua profissao revelada pelas reportagens. No J8,
28,1% ndo estdo identificadas pela profissdo. A pratica de entrevistar mulheres para comentar
assuntos como feiras, eventos, clima, etc., nas chamadas enquetes ou fala-povo € comum aos dois
telejornais e ndo visibiliza a formacdo das mulheres, apenas suas opinides sobre os temas das
reportagens.

Palavras-chave

Telejornalismo; mulheres; reportagens; género; tracos fenotipicos.



Estupefacientes, narcotrafico e pandemia: o retrato de jornais portugueses em 2020
Sandra Madalena Barbosa da Luz
Universidade Fernando Pessoa

sandraluzz@hotmail.com

Resumo

A OMS (Organizacdo Mundial de Saude) declarou no primeiro trimestre de 2020 que a doenca
covid-19 ganhara propor¢des pandémicas. A partir de entdo, a comunicagdo social passou a
reproduzir os diversos contetidos atravessados pelo tema, entre eles estdo os estupefacientes e o
narcotrafico. O presente trabalho analisa a cobertura de jornais portugueses em relacdo aos temas
estupefacientes, narcotrafico e covid-19 no decorrer de 2020, com suporte da metodologia do Valor
Agregado Periodistico (VAP). Os dados foram recolhidos nas edigdes eletronicas dos jornais Diario
de Noticias, Observador e O Publico e separados em dois momentos, o primeiro e 0 segundo
semestre de 2020 para viabilizar a comparacdo sobre a evolucdo, a qualidade da cobertura e as
fontes utilizadas.

Palavras-chave

Covid-19; narcotrafico; estupefacientes; VAP; qualidade da informacao.

Um olhar sobre a Amazonia: Anélise de noticias dos jornais: Folha de S&o Paulo, O Globo, El
Pais e Publico

Jorgelene dos Santos Oliveira

Universidade Fernando Pessoa (UFP) & Universidade Federal do Oeste do Para (Ufopa)
39362@ufp.edu.pt

Resumo

Quantas Amazénias cabem dentro da Amaz6nia? Para tentar responder ao questionamento
proposto, este estudo analisa as noticias publicadas sobre a regido em jornais brasileiros e
estrangeiros com o objetivo de mapear as representacdes (Chartier, 1990) sobre a regido
disseminadas por tais noticias. Para tanto, foram selecionados quatro veiculos impressos, sendo
dois brasileiros e dois de fora do pais. A escolha se justifica no intuito de observar os veiculos que
fardo parte do corpus da pesquisa de doutorado em andamento intitulada: “Amazonia que ¢ noticia:
um estudo das representacdes jornalisticas nos veiculos: Folha de Sao Paulo, O Globo, El Pais e 0
Publico”. Foi constituido um corpus de textos publicados durante os meses de janeiro e fevereiro do
ano de 2021. O objetivo foi mapear e caracterizar as “praticas discursivas” (Foucault, 1969) das
informacdes publicadas sobre a regido nesses veiculos numa perspectiva tedrico-metodoldgica que

considera que, 0 mundo como representacdo € construido a partir dessas praticas.


mailto:sandraluzz@hotmail.com

Palavras-chave

Brasil; Jornalismo; Amazonia; Representacdo, Discurso.

Os temas do Espaco Sideral na divulgacdo cientifica das revistas Super (Interessante) de
Portugal e Brasil

Leoni Serpa

Universidade Fernando Pessoa & Universidade Federal de Santa Catarina & Unir.

leoniserpa@agmail.com.br

Resumo

Apesar da maioria das publicacOes impressas ter migrado para formatos online, algumas revistas
segmentadas/especializadas mantém a circulacdo em papel. Este é o caso das Revistas Super
(Interessante), em Portugal e em Brasil. Ambas, ao longo dos anos, tem procurado disseminar,
através das propostas editoriais a divulgacdo cientifica, como forma de popularizar e comunicar
ciéncia a sociedade. Oferecem em média duas paginas mensais, dedicadas especificamente a
tematica do Espaco Sideral e assim, possibilitou-nos delimitar o objeto empirico desta analise. O
corpus constitui-se pela amostra, das edicGes de julho e agosto de 2018, proporciona evocar
respostas aos questionamentos iniciais sobre como a divulgacdo da Ciéncia acontece em revistas
impressas, quais 0s temas e como ocorre a construcdo da agenda informativa sobre o Espaco
Sideral, sobre as fontes e a linguagem adotada. Com objetivos de escrutinar mais sobre a tematica
do espaco, nas referidas revistas, em decorréncia também da pesquisa, no ambito da Tese,
conseguimos, elencar alguns resultados sobre as publica¢fes examinadas pelo método da Analise de
Conteudo. Constatamos que as revistas apresentam uma narrativa baseada em registros de fatos que
envolvem a tematica das descobertas cientificas, das missdes espaciais e do desvendamento de
novas tecnologias a partir dos resultados dessas pesquisas divulgadas. Os temas, pouco escrito por
jornalistas, em sua grande maioria por cientistas-divulgadores, tem como fonte conteudistica as
informagdes disponibilizadas pelas Revistas Cientificas especializadas, Agéncias Espaciais e
Assessorias de Comunicacdo que formam a base da maioria das noticias e informacdes sobre o
espaco exterior e exploracdo espacial, em ambas revistas. O aporte teérico recorre-se em, Bueno
(2010), para discutir a proposta de que a divulgacgéo cientifica se destina “ao chamado publico leigo
e tem como intencdo a democratizacdo das informacdes”. Em, Cascais (2003), de que essa
divulgacdo precisa se desencilhar do chamado “mito dos resultados” para assim, alcangar
efetivamente o publico.
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Resumo

A investigacdo tem como premissa a relacdo Comunicagdo, Consumo e Convergéncia e, por objeto,
0 ponto comum entre trés agentes da cadeia de valor da comunicacdo mercadologica: o Jornal, o
Leitor/Consumidor e o Anunciante.

As variaveis do mercado séo suficientes para desafiar gestores de comunicagdo mercadoldgica em
seus objetivos. Contudo, a disputa pela percepcdo de um consumidor inserido em cenarios
convergentes exige uma maior eficiéncia nas acdes empregadas. Dentro do ferramental On e Offline
a disposicdo dos anunciantes, o jornal é 0 meio que atravessa um momento preocupante diante de
cenarios de reducdo nas circulacdes e descontinuidades.

A partir deste contexto se define o problema desta investigagao caracterizado pela pergunta: “Qual a
relevancia do meio jornal, como agente de veiculacdo em planos de comunicacdo integrada, cujo
foco esta na agregacao de valor as marcas e nos resultados comerciais para 0s anunciantes? A partir
da problematizacdo, o estudo tem por objetivo investigar a atual relevancia do meio jornal no
escopo da Comunicacéo Integrada sob o olhar do anunciante.

A metodologia adotada é hibrida, composta por entrevistas exploratérias em profundidade iniciadas
com gestores do Editorial, Marketing e Comercial do jornal O Estado de Sdo Paulo; como também
um focus group com responsaveis pela compra de midia dos anunciantes. O objetivo da pesquisa
empirica € explorar a relacdo entre o desempenho de quem oferece a solucdo midiatica (meio) e a
expectativa de quem investe (anunciante). O estudo também prevé pesquisa bibliografica com
contetidos sobre o comportamento de consumo de midias dos leitores; convergéncia por Jenkins,
Briggs e Burke; transformacéo digital por Rogers; jornada de consumo por Kotler e Douglas;
estudos sobre o desempenho comercial do meio jornal como Rosa e Picard; além de uma pesquisa
documental por meio de relatorios da Associacdo Nacional de Jornais, Instituto Kantar lbope e
Grupo de Midia Brasil.
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Resumo

A cidade se configura como um amplo espago de producdo de sentidos, onde diversificados signos
clamam pela atencdo dos usuarios urbanos a fim de ser percebidos e, assim, estabelecer seus
diferentes significados sobre eles. O presente estudo objetiva avaliar o modo com o qual a ambient
advertsising, publicidade ndo convencional que se vale dos espacos urbanos para efetivar seus
discursos, utiliza de diferentes signos da cidade para potencializar seus efeitos e, por consequéncia,
promover determinadas inflexdes no discurso citadino dos locais nos quais se desenvolve. Neste
sentido, o pergunta norteadora da pesquisa se estabelece do seguinte modo: “Como os signos
advindos da ambient advertising operam nos espacos da cidade articulando o discurso urbano do
ambiente em prol da mensagem publicitaria? Para responder ao problema de pesquisa sdo avaliadas
duas campanhas que valem dessa estratégia: a americana “Fearless Girl” (2017), da State Street
Global Advisors, que consiste em um discurso voltado a igualdade de género, e a argentina “Almost
a Monument” (2019), mensagem comercial da marca de produtos de limpeza Ayudin. A escolha das
duas pecas da-se em razdo de ambas trabalharem com estatuas alocadas em espacos publicos de
ampla movimentacdo. Para a analise, sdo utilizados os conceitos da Semiotica de Charles Sanders
Peirce, associada as nogbes de producdo de sentido nos espacos citadinos discutidos por Lucrécia
Ferrara e Massimo Canevacci. A metodologia da pesquisa consiste em um estudo de caso de
abordagem qualitativa e natureza basica, sendo exploratoria quanto aos objetivos. O trabalho
permite identificar que os signos da publicidade sdo potencializados pela acdo simbdlica dos
simbolos urbanos, facilitando a efetivacdo do discurso publicitario das campanhas, uma vez que a
cidade passa a camufllar e naturalizar os efeitos persuasivos da mensagem comercial.
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Resumo

Acredita-se na importancia dos meios de comunicacdo como um instrumento colaborador na
construcdo do conhecimento a respeito da Alienacdo Parental, marcada pela valorizacdo da
atividade mental, construcdo do saber compartilhado, uso da informacéo e das tecnologias, para
promover a consciencializagcdo e diminuicdo da pratica deste fendmeno social. Considerando a
importancia da divulgagdo, consciencializacdo e prevencdo de fendmenos sociais através dos média,
com a finalidade de proteger a crianca e encontrar caminhos para prevencao da pratica da Alienacéo
Parental, propde-se nesta comunicagdo apresentar uma pesquisa exploratdria, em que sera realizada
uma analise do estudo de campo, que decorrera nas principais escolas publicas de Contagem-MG
(Brasil) e Porto (Portugal), por meio de inquéritos on line aplicados a pais e profissionais destas
instituicdes, para averiguar quais as formas de comunicagdo tiveram mais impacto, e concluir quais
seriam os melhores meios de comunicacdo que geram mudanca e conscientizacdo no publico alvo.
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Resumo

A comunicacdo desenvolvida e ampliada nessa grande rede global que € o ciberespago tem criado
novas oportunidades para o Jornalismo de Dados. A revolucdo tecnoldgica vem gerando enorme
impacto em todos os aspectos da sociedade e o jornalismo, como elemento de forte relevancia
social, expande-se por esse novo sistema de comunicacdo com novas midias. Isso, atrelado ao
grande fluxo informacional presente na grande rede que é a internet, faz com que o trabalho do

jornalista de dados tenha ampliado seu potencial para conferir mais rigor a noticia e inovar. A partir



disso, este artigo analisa e descreve o trabalho desenvolvido na startup Frames, agéncia que produz
exclusivamente infografias automatizadas com uso da técnica de jornalismo de dados. Para isso, foi
realizada uma entrevista em profundidade com o jornalista de dados da empresa, perfazendo um
estudo de caso focado na descri¢cdo e compreensdo de novas praticas jornalisticas, que védo além do
jornalismo tradicional e geram novas oportunidades e inovacao.
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