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Programa e resumos



Programa

Link sessdao da manha: https://videoconf-colibri.zoom.us/j/92461454004

9:00 Abertura

Diretor da Faculdade de Ciéncias Humanas e Sociais da Universidade Fernando Pessoa, Prof. Doutor Pedro
Reis

Coordenador da especialidade de Jornalismo e Estudos Mediaticos do doutoramento em Ciéncias da
Informagao e do doutoramento em Ciéncias da Comunicagao da Faculdade de Ciéncias Humanas e Sociais

da Universidade Fernando Pessoa, Prof. Doutor Jorge Pedro Sousa

10:00 Viajantes na Amazonia no auge da coloniza¢do: a constru¢cao de uma narrativa sobre a regidao nos
relatos escritos entre 1540-1640

Jorgelene dos Santos Oliveira

10:20 Liberdade de Imprensa nas Cortes Constituintes de 1821-1822

Ruben Filipe Sousa Ferreira

10:40 Memdria e histdria oral da transicio do radio AM para o FM: um estudo em comunidades
brasileiras

Claudia da Consolagdo Moreira

11:00 A educacdao da mulher no Brasil contada pelos impressos: uma andlise discursiva de 170 anos de
cobertura (1827-1997)

Juliana da Costa Feliz

11:20 Brasil Mulher: a luta democratica na/da imprensa feminista no golpe civico-militar brasileiro

Giovanna Benedetto Flores

11:40 “‘Permita que eu fale, ndo as minhas cicatrizes’: histérias de jornalistas esportivas negras no
jornalismo esportivo brasileiro

Natalia Silva & Sandra de Deus


https://videoconf-colibri.zoom.us/j/92461454004

12:00 Mulheres na politica subnacional: como os telejornais apresentam as falas das fontes femininas
eleitas nas capitais brasileiras

Sandra Nodari

12:20 A figura materna nas publicidades de homenagem do Dia das Maes de O Boticdrio: Um estudo de
caso

Sergio Kulak & Mayla Barne

INTERVALO

Link sessdo da tarde: https://videoconf-colibri.zoom.us/j/96712874606

15:00 Elementos de Folkcomunica¢dao na obra de Pieter Bruegel, o Velho

Arthur Barroso Moreira

15:20 Corpos eletronicos periféricos na ficcao seriada “Segunda Chamada”

Adriana Pierre Coca & Nisia Martins do Rosario

15:40 Uma analise quantitativa sobre a produ¢dao de noticias em formato hibrido no telejornalismo de
rede da TV Globo

Luis Boaventura

16:00 Novas narrativas, novos modos de produzir contetdos: visualizagdao de dados em video

Silvana Torquato Fernandes Alves & Marco Antonio Gehlen

16:20 Notas acerca da producdo de conteddos fotojornalisticos para Instagram e TikTok:
um estudo ndo comparativo de trés veiculos brasileiros e trés portugueses

Flavia Garcia Guidotti

16:40 Nos deram espelhos e vimos um mundo doente

Vinicius Souza

17:00 Blogues de viagens e suas implicagdes para o Jornalismo de Viagens e o desenvolvimento do
turismo

Samanta Souza Fernandes


https://videoconf-colibri.zoom.us/j/96712874606

INTERVALO

17:40 Jornalismo Infantojuvenil: um estudo nacional para crian¢as contemporaneas

Ana Catia Ferreira

18:00 Mapeamento inicial das praticas de literacia midiatica em escolas de Santa Cruz do Sul-RS-Brasil

Cristiane Lindemann

18:20 Temas do espaco: Noticias evidenciam duas modalidades na corrida espacial e mudangas na
geopolitica global

Leoni Serpa

18:40 Marcos e temdticas nos 50 anos de producao cientifica da revista Chasqui

Patricia Weber



Resumos

Viajantes na Amazonia no auge da coloniza¢ao: a constru¢do de uma narrativa sobre a regido nos relatos
escritos entre 1540-1640

Jorgelene dos Santos Oliveira

Universidade Fernando Pessoa (UFP) & Universidade Federal do Oeste do Para(Ufopa)
jorgelene.oliveira@ufopa.edu.br

Resumo

Utilizando as trés cronicas: “Descobrimento do Rio de Orellana”, “Descobrimento do Rio das Amazonas e
suas dilatadas provincias” e ainda o “Novo Descobrimento do Grande Rio das Amazonas”, na traducao de C.
de Melo-Leitdo no livro: “Descobrimentos do Rio das Amazonas”, da Companhia Editora Nacional, lancado
em 1941, esta comunicacdo busca analisar as descricbes sobre a Amazbnia na visdo dos cronistas das
Descobertas, no auge da colonizagdo europeia (séculos XVI e XVII). O presente estudo adota a anadlise
interpretativa hermenéutica por meio da sele¢cdo de enunciados utilizados para descrever o espago e sua
gente. Realiza uma observacdo sistemdtica das narrativas sobre a Amaz6nia contidas na totalidade desses
relatos e faz a sele¢cdo e identificacdo arbitraria (formacdes discursivas) de exemplos, que pelas suas
caracteristicas sdo utilizados para descrever o espago amazoénico e suas gentes. Além de criar um repertério
para a construgdo simbdlica da Amazonia, essas cronicas denotam a falta de respeito do colonizador para
com a floresta e a sua gente cuja mentalidade colonial de exploragdo da Amazonia perdura até hoje.

Palavras-chave: Amazonia; crénicas coloniais; Séculos XVI e XVII; discursos; exploragao.

Liberdade de Imprensa nas Cortes Constituintes de 1821-1822
Ruben Filipe Sousa Ferreira
Universidade Fernando Pessoa

36234@ufp.edu.pt

Resumo

As Corte Gerais e Extraordindarias da Nacdo Portuguesa foram reunidas durante os anos de 1821 e 1822, em
decorréncia da Revolucdo do Porto, e tiveram como objetivo de elaborar uma constituicdo para Portugal e
seus dominios ultramarinos.

Apds a Revolugdo Liberal de 1820, o principal objetivo das Cortes Constituintes de 1821-1822 era a
elaboragdo de uma Constituicdo, que langou as bases para a legitimidade democratica do poder
constituinte, mas, para além disso, foram tomadas outras medidas nomeadamente, a extingdo da
inquisicdo; a abolicdo de certos direitos senhoriais; a transformacgao dos bens da Coroa em bens nacionais e
a proclamacdo da liberdade de imprensa. Estas Cortes foram muito importantes para o desenvolvimento e

legitimacdo da imprensa, sendo este motivo pela qual consideramos esta tematica pertinente uma vez que


mailto:36234@ufp.edu.pt

possibilitaram a impressao, publicacdao, obtencdo e distribuicdo de qualquer tipo de livros ou escritos nos
Estados Portugueses bem como, é necessario referir que foi das Cortes Constituintes de 1821 que saiu a
primeira lei sobre a liberdade de imprensa.

Os principais objetivos desta comunicac¢do sao compreender o que foi discutido nas Cortes Constituintes de
1821-1822 sobre a liberdade de imprensa e fazer o levantamento das intervenc¢des dos deputados
presentes, a partir da analise do Didrio das Cortes Geraes, Extraordindrias e Constituintes da Nacdo
Portugueza — sequndo anno da legislatura de 1821 (desde a primeira sessdo do dia 24 de janeiro de 1821
até a ultima sessdo do dia 31 de dezembro de 1821), de forma a perceber qual a sua posicao relativamente
ao tema em estudo: a liberdade de imprensa, pois acreditamos, que iremos encontrar posi¢oes distintas.
Palavras-chave:

Histéria; Comunicacdo; Liberdade de Imprensa; Cortes Constituintes.

Memodria e histdria oral da transi¢ao do radio AM para o FM: um estudo em comunidades brasileiras
Claudia da Consolacdo Moreira

Universidade Fernando Pessoa

cclaudiamoreira@gmail.com

Resumo

Esta comunicagdo tem como intencdo refletir sobre o fim das transmissdes do radio AM no Brasil. Além de
entender o impacto que a transi¢cdo do AM para o FM provocou nas comunidades, nos niveis informativo,
formativo e de entretenimento e averiguar como esta transicdo se processou. Pretende-se explicitar a
forma como essas comunidades usavam o radio AM e passaram a usar o radio FM. Para tanto, a opgdo é
usar a Histéria Oral, como referencial teérico-metodoldgico dentro da abordagem qualitativa, uma vez que
o objetivo deste estudo é entender o impacto que a transicdo do AM para o FM provocou nas comunidades
(comunidades de destino). Pois, com os depoimentos dos moradores, dos profissionais e donos de
emissoras (colonias) de radio serd possivel reconstruir a memdria do fim das transmissdes do radio,
levando em consideracdo as diferentes geragdes (redes). Pretende-se trabalhar com a triangulacdo dos
dados coletados segundo alguns eixos de analise: O primeiro eixo visa a compreender e conhecer o impacto
que a transi¢do do radio AM para o radio FM, no quadro da (re)construgdo e presentificagdo da memoria
do acontecimento. O segundo eixo de anadlise refere-se a compreensdao das comunidades aos relatos
oficiais e dominantes sobre a transicdo do AM para o FM. Ainda verificar se a webradio (radio expandido)
compensa a perda do sinal de radio AM. O terceiro eixo de andlise e a confrontagdo das visdes das decisdes
politicas e das empresas radiofonicas sobre a transicdo do AM para o FM e avaliar o impacto que a
transmicdo do AM para o FM teve/tem sobre as emissoras (empresa) de radio. Esta comunicacdo pretende
ser um contributo tedrico sobre o fim do radio AM e se a ado¢do do FM repercutiu negativamente sobre as

comunidades dificultando o acesso das populacGes desfavorecidas a informacdo e ao entretenimento.



Palavras-chave

Fim do radio AM; Transicao do radio AM para o FM; Memodria; Histéria Oral; Comunidades brasileiras.

A educagao da mulher no Brasil contada pelos impressos: uma analise discursiva de 170 anos de
cobertura (1827-1997)

Juliana da Costa Feliz

Universidade Fernando Pessoa

jufeliz@gmail.com

Resumo

O nivel de escolarizagdo feminina no Brasil tem se elevado, hoje superando os homens. A inversdo
aconteceu nos anos 1990, colocando as mulheres entre as mais escolarizadas. Nesse contexto, a questao-
chave da pesquisa é elucidar de que modo a Imprensa abordou o tema “educacdo da mulher”,
considerando mudancas legislativas e conquistas femininas. O recorte histérico compreende cinco marcos
legais, desde a Lei Geral (1827) até a LDB (1996). A metodologia utilizada foi a Andlise do Discurso
Hermenéutica, numa vertente cultural e histérica, que enfatiza a interpretacao textual. Para cada marco,
foram selecionados dois periddicos, um de informacao geral e outro feminino. Como geral: o Didrio do RJ, a
Revista lllustrada, O Cruzeiro e Veja; e femininos: O Espelho Diamantino, Echo das Damas, Jornal das Mocg¢as
e Claudia. O objetivo geral foi analisar, comparativa e historicamente, o discurso da imprensa sobre a
educac¢do da mulher. Os parametros metodoldgicos para as analises quantitativas e qualitativas do discurso
foram construidos tendo como referéncia Barbosa, Bardin, Benetti e Lago, Charaudeau, Duarte e Barros,
Ifiguez, Mota e Porto, Sousa e Wimmer e Dominick, adaptados as especificidades da investigacdo. O estudo
foi norteado pelas pesquisas sobre género, midia e educacdo de Bassanezi, Buitoni, Duarte, Hahner,
Hollanda, Lopes, Louro, Muzart, Perrot, Rago, Romanelli, Saffioti, Del Priore e Telles. Apds a conclusido da
pesquisa, foi possivel afirmar que a imprensa brasileira abriu espaco para o debate sobre a educacdo
feminina, mostrando-se mais favordvel com o decorrer da histéria, especialmente a partir da
redemocratizagdo. Os impressos femininos tiveram discussées mais aprofundadas e pela perspectiva da
garantia de direitos, enquanto os de informagdo geral trataram o tema de maneira mais objetiva e
seguindo os valores da sociedade em cada época.

Palavras-chave

Jornalismo impresso; analise do discurso; educa¢dao da mulher; género.
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Brasil Mulher: a luta democratica na/da imprensa feminista no golpe civico-militar brasileiro

Giovanna Benedetto Flores

Universidade Federal Fluminense

gbflores@gmail.com

Resumo

A partir dos pressupostos da Andlise do Discurso de linha franco-brasileira e da Histéria da Imprensa
Alternativa no Brasil, este artigo tem como objetivo analisar discursivamente o peridédico feminista Brasil
Mulher, que circulou durante a ditadura civico-militar brasileira (1964-1985). Para tanto, é necessario um
percurso histérico/tedrico desse processo que teve a imprensa alternativa, para compreender como esta
imprensa feminista noticiava e reivindicava um “poder dizer” no contexto do golpe que amordacgou o pais
durante 21 anos. Com isso, buscamos identificar as marcas da resisténcia ao patriarcado e a ditadura civico-
militar. Queremos entender, também, como as minorias (mulheres homossexuais, negras e indigenas)
eram representadas nesse periddico. O Brasil Mulher foi o primeiro jornal feminista a circular no periodo da
ditadura e era publicado pela Sociedade Brasil Mulher e constituido por mulheres militantes do PC do B, da
Associacdo Popular Marxista Leninista, e do Movimento Revolucionario 8 de outubro. No total foram 16
edi¢Oes regulares e 4 edig¢des extras, entre os anos de 1975 a 1980. Com énfase no discurso de igualdade e
das lutas democraticas, o Brasil Mulher tinha uma forte influéncia marxista, com tematicas para discutir a
pobreza e a miséria, se propondo a mostrar as dificuldades enfrentadas pelas mulheres pobres,
principalmente nas questdes de abortos clandestinos, prostituicao infantil, reforcando que estes temas
eram também pertencentes a luta de classes.

Palavras-chave

Imprensa Feminista; Ditadura Civico-Militar; Brasil Mulher.

“‘Permita que eu fale, ndo as minhas cicatrizes’: historias de jornalistas esportivas negras no jornalismo
esportivo brasileiro

Natalia Silva

Universidade Fernando Pessoa

nataliasilvamp@gmail.com

Sandra de Deus

Universidade Federal do Rio Grande do Sul

sdeus1957@gmail.com

Resumo

Conhecido por exaltar a diversidade racial, o futebol brasileiro ndo é tao diverso fora das quatro linhas. Sdo
poucos 0s espagos ocupados por negros nos cargos de lideranga, assim como no jornalismo esportivo. Em
relacdo as mulheres negras a situagdo é ainda mais gritante. Tal qual sdo pouco conhecidas as histérias das

pessoas que ja estiveram ali. O objetivo deste estudo é contribuir com a constru¢do da histéria oral do



jornalismo esportivo brasileiro, a partir do testemunho de mulheres negras, lidos a luz dos conceitos da
interseccionalidade. Este estudo utilizou a metodologia da Histéria Oral aplicada as entrevistas realizadas
com jornalistas esportivas negras, no ambito da primeira temporada do projeto A Negra no Futebol
Brasileiro. Ele foi uma produg¢ao multimidia que contou histérias de mulheres negras brasileiras envolvidas
com o futebol. Através dos relatos das jornalistas, é perceptivel que as relagdes sociais — onde nascem,
vivem e quem conhecem ao longo de suas trajetdrias — sdo preponderantes para o acesso as
oportunidades. Ha dificuldade em se especializar formalmente pela falta de oferta de cursos fora das
regides Sudeste e Sul do Brasil, bem como de ter o reconhecimento do préprio trabalho com futebol.
GeragGes distintas falaram sobre a percepcdo de que, mesmo sendo reconhecidas verbalmente pela
preparacao e desempenho, ndo eram escaladas para os melhores trabalhos em detrimento de homens,
brancos principalmente. Para parte das entrevistadas, o mundo académico se mostrou como uma op¢ao
para seguir trabalhando com o que gosta, seja de forma exclusiva ou aliada ao trabalho pratico, assim como
de provar cientificamente sobre as desigualdades e particularidades existentes. No geral, mesmo as que
seguem em redagdes ja pensaram em desistir, se afastaram por um tempo ou reconhecem que as
dificuldades sdo maiores para comecar e permanecer trabalhando com jornalismo esportivo no Brasil
qguando se é uma mulher negra.

Palavras-chave

Jornalismo esportivo; futebol; racismo; interseccionalidade; histdria oral.

Mulheres na politica subnacional: como os telejornais apresentam as falas das fontes femininas eleitas
nas capitais brasileiras?

Sandra Nodari

Universidade Fernando Pessoa & UQAM (Université du Québec a Montréal)

sandranodari@gmail.com

Resumo

Mulheres subalternas (Gayatri SPIVAK, 2010) estdo elegendo e sendo eleitas no Brasil. Pretas e trans estdo
entre as mais votadas em treze das 27 unidades federativas brasileiras. A vereadora mais votada do pais
nas eleicdes de 2020 é uma mulher transgénero e negra, militante de movimentos sociais da periferia de
Sdo Paulo (SP). A mais votada da histéria de Belo Horizonte (MG) também é uma mulher transgénero:
professora e ambientalista. Entre as mulheres cis, a vereadora mais votada de Belém (PA) é uma mulher
negra que se apresenta como feminista, antirracista, “antiLGBTfobica” e defensora da Amazonia. Uma
advogada e historiadora negra feminista e que participa da marcha das mulheres é a vereadora mais
votada de Recife (PB). Da mesma forma que uma militante da juventude negra é vereadora mais votada em
Porto Alegre (RS). Levantar e analisar dados sobre mulheres eleitas para as capitais dos estados é relevante
para conhecermos a transformacdo na politica subnacional (DURAZO-HERRMANN, 2016) brasileira.

Sobretudo porque apesar de um cenario que parece ser de maior representatividade é possivel questionar
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se as subalternas, ao se equipararem a grupos de poder hegemdnico, podem suprir a subalternidade
dentro de um sistema eleitoral e social estruturado para marginalizar e estigmatizar (GOERCH et all, 2022)?
E, ainda, de que forma a imprensa, especificamente os dois telejornais de maior audiéncia no Brasil,
apresenta as mulheres eleitas em suas reportagens? A metodologia desta investigacdo utiliza a pesquisa
guantitativa e a andlise qualitativa para aplicar o conceito de persona da fonte politica em busca de
visualizar as caracteristicas comuns a quem sdo as mulheres mais votadas nas eleicdes de 2020 no Brasil, a
partir de categorias de analise que tém como base: tracos fenotipicos, género, profissao, faixa etdria e lugar
de fala. Além de levantar temas abordados por mulheres eleitas, quando fontes jornalisticas.
Palavras-chave

Politica subnacional; fontes femininas; eleicGes 2020; subalternidade; género.

A figura materna nas publicidades de homenagem do Dia das Maes de O Boticario: Um estudo de caso
Sergio Kulak

Universidade Fernando Pessoa e Universidade Estadual do Centro-Oeste — Unicentro
sergiokulak@gmail.com

Mayla Barne

Centro Universitario FAG

maylabarne@gmail.com

Resumo

O lugar de mde nas propagandas brasileiras apresenta sentidos que perpassam diversas nogdes
estereotipadas desse papel, contudo, diante das diferentes transformac¢Ges que a maternidade passou nos
ultimos anos, a publicidade tem a funcdo de mostrar as novas representacées de mdes existentes no
cendrio contemporaneo. O presente artigo tem como tema as transformacgdes do papel social materno nas
campanhas de homenagem do dia das maes da marca O Boticario. O objetivo é analisar se a marca atualiza
seu discurso social na contemporaneidade e transmite os valores sociais para as campanhas de
homenagem. A andlise é realizada a partir de amostragem do material audiovisual da marca nas
campanhas de dia das maes de O Boticario, no periodo compreendido entre os anos de 2010 e 2022. A
metodologia de pesquisa é de abordagem qualitativa e natureza aplicada, sendo exploratdria quanto aos
objetivos, adotando o estudo de caso como procedimento técnico de andlise. Como resultado, verificou-se
que a marca ensaia uma mudanga na representacdo do papel materno, no entanto, ainda sem a
profundidade existente no contexto real deste oficio.

Palavras-chave

Publicidade; homenagem; maternidade; Dia das Maes; O Boticario.



Elementos de Folkcomunicagao na obra de Pieter Bruegel, o Velho

Arthur Barroso Moreira

Universidade Fernando Pessoa

arthurabm@yahoo.com.br

Resumo

O presente trabalho realiza uma breve analise do ponto de vista da folkcomunicagdo sobre trés quadros do
pintor flamengo Pieter Bruegel, o Velho. As pinturas sdo: Provérbios flamengos, Jogos infantis, A luta entre
o carnaval e a quaresma. Buscou-se verificar as relagées entre campo e cidade existentes na época e a fala
das classes populares.

Palavras-chave

Folkcomunicagdo; urbe; polis; Bruegel, o Velho.

Corpos eletronicos periféricos na ficcdo seriada “Segunda Chamada”

Adriana Pierre Coca

Universidade Federal do Rio Grande do Sul & Universidade Federal de Goias

pierrecoca@gmail.com

Nisia Martins do Rosario

Universidade Federal do Rio Grande do Sul

nisiamartins@gmail.com

Resumo

A investigacdo analisa a segunda temporada da série brasileira “Segunda Chamada” (Globoplay, 2021), a
partir da leitura dos corpos eletronicos periféricos (Rosario, 2022). Segundo Rosario (2022), corpos
considerados ndo hegemonicos ndo costumam ocupar a lugar central nas midias, porque ndo constituem o
padrdo, os modelos que, em geral, se repetem. S6 que na trama de “Segunda Chamada” os corpos ndo
hegemodnicos estdo em evidéncia em muitas personagens. H4d uma discussdo importante que se revela
quando o corpo feminino é ocultado por uma das personagens que se veste como homem para se proteger
da violéncia nas ruas, além de outras representa¢des como o aluno indigena e o estudante cadeirante. Para
Rosario (2022), esses sujeitos/corpos devem ser observados pela perspectiva da exclusdo, mas sem deixar
de considerar que de algum modo “se impdem como poténcia de resisténcia”, porque provocam uma
desestabilizacdo comunicacional (ruptura de sentidos/intradutibilidade), o que é muito positivo em se
tratando de uma narrativa ficcional produzida pelos Estudios Globo, que é a emissora hegemdnica na area
no Brasil, a que mais produz e exibe ficgdo seriada. Privilegiamos uma metodologia tedrico-metodoldgica, a
partir da andlise de cenas pontuais da série, que nos conduziu a alcancar o objetivo principal de
compreender de que modo os corpos de “Segunda Chamada” s3o apresentados e que semioses sao
capazes de produzir. O que nos levou a responder nosso problema de partida que foi: como se configuram

os corpos eletronicos retratados na série ficcional? Concluimos que na segunda temporada de “Segunda



Chamada” os corpos eletronicos periféricos integram a trama de modo organico, representam a
diversidade e se configuram como rupturas de sentidos em relacdo a representacdo normativa das
corporalidades nas midias.

Palavras-chave

Corpos eletrénicos periféricos; Segunda Chamada; Globoplay.

Uma andlise quantitativa sobre a produgdo de noticias em formato hibrido no telejornalismo de rede da
TV Globo

Luis Boaventura

Universidade Fernando Pessoa & Universidade Federal do Rio Grande do Norte

boaventura84@gmail.com

Resumo

A construcdo de formatos utilizados pelos jornalistas para a construcdo da noticia nos telejornais de rede
da TV Globo é o tema principal desse trabalho de investigacdo. O objetivo geral desta tese é trabalhar o
fendmeno de hibridizacao dos formatos de noticia: identificar e contabilizar os formatos que ainda nao
estdo descritos nos manuais de telejornalismo. Esta pesquisa tem como objeto de estudo as formas criadas
pelos telejornalistas brasileiros, a partir da evolucao tecnolégica disponivel, para transformar a informacao
em noticia. Para definicdo do corpus de pesquisa, optou-se pelo uso de trés semanas construidas das
edi¢bGes de cada um dos cinco telejornais de rede da emissora, totalizando 81 edi¢gdes do H1, BDBR, JH, JN,
e, JG. Quanto a abordagem do assunto, caracteriza-se como uma pesquisa quantitativa, pois com o uso
desse método foram quantificadas a existéncia de formatos hibridos nos telejornais.

Palavras-chave

Jornalismo; telejornalismo; formato de noticia; hibridizagdo; TV Globo.

Novas narrativas, novos modos de produzir contetidos: visualizacdo de dados em video

Silvana Torquato Fernandes Alves

Universidade Fernando Pessoa

silvanatorquato@gmail.com

Marco Antonio Gehlen

Universidade Federal do Maranhdo

gehlen.m@gmail.com

Resumo

O avanc¢o e implementagao cada vez mais do jornalismo de dados nas redag¢bes fez com que novas
narrativas e novos modos de produzir contetddos surgissem, visto que a participacdo dos usuarios se tornou
mais efetiva e o uso de celulares, uma necessidade primaria. Esse conteido mudou de acordo com a

participacdo social. Além disso, o desenvolvimento do jornalismo de dados também fez surgir novas formas



de disseminar conteudo utilizando dos recursos que a internet oferece. A infografia também acompanhou a
evolucdao e mudancas de paradigmas do jornalismo, fazendo com que se adaptasse as diferentes narrativas
e suportes de divulgacdo da noticia. E no ambiente web que se encontram as circunstancias para a
producdao e consumo de novas narrativas. Assim como os géneros jornalisticos, os infograficos possuem
uma forma dindmica para contar histdrias, com diferentes possibilidades de narracdo, dependendo da
plataforma onde é exibida. Neste trabalho, vamos analisar as narrativas produzidas a partir da visualizacao
de dados em video no jornal Expresso e no Nexo, citando também outras iniciativas para observar essa
producdo a partir do video. Pois entendemos que no ambiente digital, o uso de recursos como video, audio,
apresentador, graficos, fotografias, faz com que a noticia seja dada de uma forma Unica, sendo completa
por si so, pois toda a narrativa é direcionada para o esclarecimento do fato.
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Resumo

O presente trabalho apresenta uma cartografia possivel do fotojornalismo contemporaneo, tendo como
territério a ser percorrido seis perfis nas redes sociais Instagram e TikTok. O objeto empirico desta
investigacdo restringe-se a trés jornais brasileiros (Folha de S. Paulo, O Estado de S. Paulo e O Globo) e trés
veiculos portugueses (Correio da Manh3, Publico e Expresso). A andlise, ndo comparativa, abarca os meses
de janeiro e fevereiro de 2023 e prioriza o exame mais minucioso das postagens com mais visualizac¢des,
comentarios e compartilhamentos. Tem-se o objetivo de investigar os temas que se sobressaem nas redes,
os formatos que eles assumem e os desdobramentos possiveis em termos de comentarios, marcacées e
compartilhamentos. A andlise adota a mineracdo de dados para a sele¢do de trending topics e também a
etnografia virtual que permite o contato inter-subjetivo da pesquisadora com os objetos (post viralizados),
com vistas ao desenvolvimento de um relatdrio analitico que se estrutura a partir de observac¢Ges e de
interpreta¢des dos fendmenos que circulam e se sobressaem nas redes e perfis analisados. A partir desse
primeiro mapeamento pretende-se tecer notas acerca desse espago um tanto efémero, plural, critico e
disruptivo para a producdo de conteudos noticiosos fotojornalisticos.
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Resumo

A proposta de comunicacdao é expor e analisar a guerra imagética e de narrativas pela hegemonia do
imaginario histdrico brasileiro de seus povos origindrios e as afetacdes nas populacdes do pais. A partir de
pesquisas bibliograficas, especialmente em fontes decoloniais e latino-americanas, a comunicac¢do trard um
olhar sobre diversas obras literarias, visuais e audiovisuais que pretendem retratar os povos origindrios e a
histdria do colonialismo no pais. Como contraponto a “histéria oficial” e producées mediaticas realizadas
por ndo-indigenas, de 1500 até os dias atuais, traremos alguns exemplos de obras e autores indigenas
contemporaneos de facil acesso ao publico de lingua portuguesa.

A ideia é entender como depois de 523 anos do chamado “Descobrimento do Brasil” pelo portugués Pedro
Alvares Cabral e de 201 anos da chamada “Independéncia” do pais pelo principe portugués D. Pedro |
(chamado D. Pedro IV em Portugal) ainda massacramos nossos povos originarios e tomamos seus
territorios. Para isso é fundamental compreender como eles foram e ainda sdo representados em nossa
cultura mediatica. E também como eles tém se representado de maneira visual, oral, escrita e audiovisual.
A comunica¢do se iniciara com a apresentacdo de representagdes histdricas dos povos indigenas
brasileiros, desde a carta de Pero Vaz de Caminha ao Rei de Portugal em 1500, passando pelas fotografias e
desenhos realizados por franceses e alemaes no século XIX até chegar na obra audiovisual O descobrimento
do Brasil, de 1937. Em seguida iremos contrapor dois audiovisuais contemporaneos realizados por nao-
indigenas com visOes opostas sobre os povos origindrios do Brasil. Por fim, mostramos algumas
representacdes de si realizadas por indigenas para afirmar que somente uma mudanga no imaginario
nacional pode ajudar a conciliar nossos povos.
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Resumo

Esta comunicacdao tem o objetivo de dar a conhecer o andamento da investigacdo sobre o papel dos
blogues de viagens como ferramenta de comunica¢dao para o Jornalismo de Viagens, contribuindo para

entender as dindmicas entre o mercado de viagens e turismo, a criacdo de narrativas e imaginarios sobre



destinos turisticos portugueses, ponderando-se o seu valor potencial para a promoc¢do de destinos
turisticos. A metodologia combinou a pesquisa qualitativa e a analise estrutural e discursiva nos estudos
sobre a blogosfera, apoiando-se em dados sobre o mundo social que sdo construidos nos processos de
comunicacdo. A pesquisa mostra que os blogues de viagens sdo um fenémeno tecnolégico com implicacdes
comunicativas que potencializam o desenvolvimento do turismo. A andlise revela que os autores dos dez
blogues de viagens mais impactantes de Portugal fazem mais propagandas de turismo do que Jornalismo
de Viagens. Os blogues estudados retratam o imaginario de Portugal e dos portugueses, revelando assim
um método relevante de reconhecimento da imagem do pais como destino turistico.
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Resumo

Esta comunicacdo centra-se na temdtica do jornalismo infantojuvenil, explorando conceitos, perspetivas e
questdes que estdo a ser desenvolvidas no ambito da tese de doutoramento “Jornalismo Infantojuvenil:
produgdo de informagdo especializada e segmentada para criangas contemporaneas — casos Visdo Junior e
Radar XS”. Como objetivo geral pretende-se identificar o jornalismo para criangas enquanto pratica
jornalistica, através do conhecimento e da compreensdo do modo como é produzido este elemento
promotor da construcdo social da infancia contemporanea e as dificuldades observadas nesses processos.
Este projeto de investigacdo concentra-se numa das maiores problematicas da contemporaneidade: o
papel do jornalismo infantojuvenil como produto especializado e segmentado que atua como agente ativo
na construcdo social da infancia. Os jornalistas surgem no contexto de responsaveis por um produto de
consumo para criancas contemporaneas, sendo fundamental a construgcdo especializada de discursos,
praticas e formatos, sem abandonar os valores basilares do jornalismo. A revista Visdo Junior e o noticiario
Radar XS sdo os objetos em estudo para a recolha e analise de dados e teste de hipdteses, através da
andlise de conteldo, observacdo e entrevistas. Para o efeito recorre-se, desta forma, a combinagao de
métodos quantitativos e qualitativos. O desenvolvimento deste estudo contribui para a compreensdo
multidisciplinar e integral da informagdo jornalistica destinadas as criancas, com o objeto de auxiliar o
desenvolvimento de produtos de qualidade, que contribuam para o direito da crianga de ser informada e
de se desenvolver a nivel cognitivo, emocional e social.
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Resumo

Na ultima redacdo Base Nacional Comum Curricular (BNCC, 2018) constam expressdes como “competéncias
para o século XXI”, “linguagens e suas tecnologias”, “letramentos e multiletramentos”. A partir da
proposicdo de competéncias como “compreender e produzir contelddos em diversas midias”, o documento
sugere novos géneros para as praticas com as linguagens, como “remix” e “mashup”. Percebe-se, portanto,
uma sinergia com o contexto contemporaneo, circunscrito pela chamada cultura digital (SANTAELLA, 2003;
LEMOQOS, 2004). Neste cendrio, acreditamos ser de fundamental importancia falar sobre literacia midiatica,
conceito aqui entendido como um conjunto de competéncias e habilidades (perceptivas, cognitivas,
emocionais), praticas (fisioldgicas e motoras) e organizativas (institucionais) que correspondem a
transformacdes tecnoldgicas e sociais (PEREZ TORNERO, 2003), que vem sendo alvo de diferentes &reas,
como Comunicacdo, Jornalismo e Educacdo, por exemplo. A partir dai, propomos investigar de que modo
professores do Ensino Médio em Santa Cruz do Sul-RS-Brasil vém explorando este conceito em suas
praticas pedagdgicas. A coleta de dados da pesquisa se dard através da aplicagdo de um questionario junto
a docentes das redes publica e privada, contemplando questdes que vao desde o entendimento acerca do
conceito de literacia mididtica até as a¢des de incentivo organizadas pelas instituices de ensino para a
literacia mididtica, passando, sobretudo, pela analise das estratégias didaticas empregadas pelos
profissionais. Acreditamos que o olhar e as praticas acerca deste tema sdo fundamentais para a formacao
de cidaddos mais criticos, reflexivos e engajados, fortalecendo a democracia e a cidadania. Esta coleta de
dados faz parte de uma pesquisa maior, que esta em fase inicial e prevé, ainda, a realizacdo de grupos
focais para discutir o assunto com os professores, aprofundando e qualificando a investigacao.
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Resumo

Acompanhar sistematicamente sobre os temas do espaco possibilita apreender sobre a realidade desta
area na contemporaneidade. Resultado de uma investigacdo mais ampla realizada no decurso da tese do
doutoramento, esta proposta de comunicacdo demarca, a partir da analise noticiosa de 2022, nas colunas
de Ciéncia dos jornais Publico e Folha de S.Paulo. Assim, identificam-se duas modalidades de corridas
espaciais na atualidade, uma Comercial - abrange os multimiliondrios, com voos suborbitais e turismo
espacial. A outra governamental - abrange poténcias mundiais, como EUA, China e Russia, na exploragdo do
espaco, principalmente na Lua e em Marte. Somam-se as modificacGes em curso que impactam a
geopolitica do espaco. Considera-se que o tema sobre a corrida espacial volta a ocupar as sec¢des e colunas
dos medias, depois de ter sido praticamente descontinuado com o fim da Guerra Fria, nos anos de 1990.
Esse, dentre os subtemas do espaco e que pouco delineavam a ordem do dia informativo, o assunto estd na
centralidade da divulgagdo. Por conseguinte, procura-se observar essa tematizagdo a partir da analise de
conteldo jornalistico, sobre a produgdo noticiosa em que enfoca o enquadramento tematico e valor-
noticia, como condi¢dao enunciadora dos temas e das dinamicas informativas no sistema comunicacional.
No aporte tedrico desta reflexdo estdo os estudos sobre a teoria do framing, especialmente em Gradim
(2016); na Sociologia do Conhecimento em Peter Berger & Thomas Luckmann (1985). Sdo informagdes que
acendem possiveis novos capitulos nas relagdes internacionais e na geopolitica mundial e tornam-se
ilustrativos, num esforco analitico para compreender sobre o cendrio tematico da divulgacdo cientifica-
jornalistica sobre os temas do espaco.
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Resumo

A revista Chasqui, Revista Latinoamericana de Comunicacion, completou 50 anos em novembro de 2022.
Editada pelo Centro Internacional de Estudos Superiores em Comunicag¢do para a América Latina (CIESPAL)

é, a partir do Equador, uma das primeiras publicacdes a acolher o pensamento critico sobre as Ciéncias da
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Comunicacdo (Maldonado, 2021). Criada em 1972, produziu 21 edi¢cbes até 1978, retomando a sua
divulgacdo em 1981. Possui um total de 172 nimeros até o seu cinquentenario. Sua proposta é contribuir
para a producdo de conhecimento e criacdo intelectual critica na AL (Padilla, 2021), o que a fez ser
classificada, em 2019, como a 122 publicacdgo mundial mais relevante pela Red lberoamericana de
Innovacion y Conocimiento (REDIB). Esta apresenta¢do pretende, de modo resumido e através da analise
de conteldo das tematicas discutidas em seus volumes, revelar o impacto e o histérico da Chasqui para o
campo da Comunicacdo na AL. A pesquisa mostra como a revista, num primeiro momento, se
comprometeu com o desenvolvimento e projecdo da investigacdo, quando a divulgacdo cientifica, na
regidao, ndo possuia outras formas de promocgado. A partir da segunda fase (1981) as suas pdaginas passaram
a abordar as problematicas sociais e comunicacionais da AL. Atualmente, a publicagdo adotou o formato
internacional das revistas indexadas. Com seus temas, a Chasqui procura expor, de modo critico, as
articulagdes da Comunicagcdo com o desenvolvimento politico e econdmico; os estudos culturais; reflexdes
sobre as teorias de mediagdo; as tecnologias da Comunicacdo; o jornalismo e as novas culturas
informativas.
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