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Resumos






A representacao de uma“IA Sensivel”:
o caso de Samantha em Her.

Heitor Delgado Correa e Renato Essenfelder

No filme Her (2013), de Spike Jonze, somos apresentados a inteligéncia artificial Samantha como
um objeto técnico focado na dimensdo relacional e afetiva, o que difere fundamentalmente de
outras representacées de IAs no cinema. Nesse sentido, o tipo peculiar de relagdo entre Samantha e
Theodore, o protagonista que por ela se apaixona, permite desnudar os diversos aspectos de uma

IA ndo centrada na racionalidade, na eficiéncia, e com abertura para fugir a fungéo original do
programa. Considerando essa particularidade, este trabalho busca identificar as caracteristicas da
chamada “IA Sensivel’, exemplificada por Samantha, e analisar como essa representacéo reconfigura
imaginariamente as fronteiras entre comunicagdo, afeto e tecnologia. A metodologia faz uso do
estudo de caso do filme Her em contraposicdo a outras representagées de IAs na televisédo e no
cinema, especificamente o Robé B9 (Lost in Space, 1965), David (Al, 2001), o Data (Star Trek: The
Next Generation, 1987) e o Doutor (Star Trek: Voyager, 1995). A andlise faz referéncia tedrica aos
trabalhos de Simondon, especificamente sobre a individuagéo dos objetos técnicos e da imaginagdo
para proje¢éo de futuro nas invengoes, e de Baudrillard, especificamente no que toca a simulagéo, o

simulacro e a hiper-realidade.

Palavras-chave: inteligéncia Artificial; Cinema; Ficcdo Cientifica; Objetos Técnicos; Imagindrio Técnico.



Credibilidade da Publicidade Online vs. Offline:
Um Estudo com a Geracao Z em Portugal

Eduardo Lourenco Guerreiro e Paulo Ribeiro Cardoso

Os dados de utilizagdo da internet confirmam uma imersdo digital elevada na Geragdo Z, contrastando
com o consumo de media tradicionais, ou offline. Desta constatagéo decorre a necessidade de investigar
este fenémeno, tendo-se estabelecido como objetivo verificar se a publicidade online era percecionada
como mais ou menos credivel do que a publicidade offline (televiséo, imprensa, rddio). Este estudo
adotou uma abordagem quantitativa, tendo-se recorrido a um inquérito por questiondrio aplicado
auma amostra de 257 participantes portugueses da Geragdo Z, com idades compreendidas entre

os 18 e 0s 20 anos. O instrumento de recolha de dados foi composto por duas escalas: percegéo de
credibilidade da publicidade online e perce¢éo de credibilidade da publicidade offline. Os itens foram
medidos numa escala de Likert de cinco pontos, em que 1 correspondia a “Discordo totalmente”e 5 a
“Concordo totalmente”. Ambas as escalas revelaram uma consisténcia interna adequada, o que permitiu
agregar os respetivos itens em duas varidveis compostas: credibilidade online e credibilidade offline. A
varidvel composta de credibilidade offline apresentou uma média superior a da credibilidade online, e
os resultados evidenciaram uma diferenca estatisticamente significativa entre a credibilidade atribuida
a cada um dos canais. No plano tedrico, os resultados sugerem que a credibilidade funciona como uma
varidvel diferenciada entre canais, e néo como um atributo uniforme da publicidade. No plano prdtico,
este resultado tem implicacgdes diretas para o planeamento de meios dirigido a Geragdo Z: a publicidade

offline mantém um ativo de credibilidade que ndo deve ser subestimado, mesmo junto de publicos jovens.

Palavras-chave: Publicidade Online; Publicidade Tradicional; Geracéo Z; Credibilidade; Internet.



Da curadoria humana a algoritmica:
a playlist como dispositivo de mediacao,
poder e gatekeeping na Radio portuguesa

Miguel Gongalves

A playlist consolidou-se como o fulcro estruturante da programagéo musical radiofénica,
transcendendo a sua fungdo técnica para se afirmar como um dispositivo de mediagéo cultural,

poder simbdlico e consagragdo estética. Esta comunicagdo analisa, a partir do Capitulo Ill da tese A
(des)igualdade de oportunidades dos artistas portugueses no acesso a Rddio, a evolugao histcrica,

0s mecanismos de construgdo e as implicagées culturais da playlist no ecossistema radiofénico
portugués. Numa perspetiva genealdgica, rastreia-se o conceito desde as prdticas embriondrias de
sequenciagdo sonora nas primeiras décadas da radiodifuséo até a formalizagdo do modelo Top 40 nos
anos 1950, passando pelas mixtapes enquanto expressdo de curadoria pessoal e subjetiva, antecessora
das playlists digitais algoritmicas. Com a “plataformizagédo” e a convergéncia digital, a curadoria

— outrora centrada na subjetividade de programadores e DJs — tornou-se um processo hibrido,
integrando softwares de scheduling (RCS Selector, MusicMaster) e andlise de big data que aproximam
alégica radiofénica dos modelos algoritmicos do streaming. Com base em entrevistas a figuras
centrais da industria— Jodo Reis (RFM/Rddio Renascenc¢a), Nuno Galopim (Antena 1), Tozé Brito
(SPA), André Sardet, Rui Veloso e José Cid, entre outros —, a comunicagdo examina quem decide o que
entra nas playlists das principais rddios portuguesas, segundo que critérios e com que consequéncias.
Os depoimentos revelam uma concentragéo editorial em nticleos muito reduzidos, uma Idgica de
minimizagdo de risco que privilegia sucessos pré-validados e uma tendéncia para a uniformizagéo
estética, identificada como “censura do esquecimento” Conclui-se que, embora a digitalizagéo

tenha democratizado a produgdo musical, a radio mantém um papel decisivo de gatekeeper na
canonizagdo de artistas. A dependéncia crescente de métricas automdticas cria barreiras estruturais
para musicos emergentes e ameaca a diversidade do ecossistema musical nacional, tornando urgente

arevalorizagdo da curadoria humana consciente como contraponto a hegemonia algoritmica.

Palavras-chave: Playlist; Curadoria Musical; Gatekeeping; Rddio Portuguesa; Diversidade Musical.



Do Discurso Institucional da UPTEC
em 2023 a Presenca Mediatica na U.Porto

Tadiane Regina Popp e Patricia Weber

A estratégia comunicacional do UPTEC em 2023 caracteriza-se por um modelo integrado e
adaptativo, onde o site institucional funciona como motor primdrio de informagédo. Com um volume
total de 436 publica¢bes analisadas, distribuidas entre LinkedIn (164), Facebook (154) e Instagram
(118), observa-se que as noticias e os posts se repetem estrategicamente, seguindo uma Iégica de
“caminho natural” do portal para as plataformas digitais. O contetido explorado é pautado pela
predomindncia das categorias “Inovacéo e Tecnologia” (34,82%) e “Empreendedorismo e Startups”
(33,77%). Esta convergéncia reflete um alinhamento com o modelo de hélices de inovagéo, onde a
hélice “Empresa/Industria” é o eixo gravitacional, presente em 93,3% das comunicagées. A presenca
da sociedade (67,7%) e do Governo (28,4%) expressa a auséncia da Universidade, apesar desta
priorizar os conhecimentos que resultam em inovagdes no mercado. Em relagéo as redes sociais
revela maturidade institucional: enquanto as noticias e o LinkedIn focam no cardcter profissional,

o Instagram é utilizado para humanizagéo. A UPTEC possui uma equipe de jornalismo que realiza
as pecas do site, que serve para fomentar as noticias publicadas nas redes sociais. A inobservancia
da presenca da hélice da Universidade motivou a observac¢ao do portal institucional da U.Porto. A
recolha dos dados foi realizada através de um script desenvolvido em linguagem Python, concebido
para extrair de forma automatizada e exaustiva das noticias publicadas no portal (noticias.up.pt)
no mesmo ano, que mencionam a UPTEC. Da aplicagéo deste procedimento resultou um corpus
final de 71 noticias com mengdo efetiva ao centro, confirmadas no texto integral e sem registos
duplicados. Em sintese, a presenca medidtica da UPTEC no discurso institucional da U.Porto organiza-
-se predominantemente em torno do binémio incubagdo de empresas e reconhecimento do mérito,
complementado por uma narrativa de proje¢do internacional e de dinamizagéo de eventos, sendo

apenas marginalmente atravessado por agendas de sustentabilidade e incluséo.

Palavras-chave: Plataformas digitais; Inovacdo; Divulgacéo Cientifica; Noticia; UPTEC.



Inteligibilidade publica da Inteligéncia
Artificial: comunicacao, mediacao e governanca
em politicas educacionais emergentes

Anderson Sanita e lara Christina Silva Barroca

A expansao da inteligéncia artificial nos sistemas educacionais tem produzido novos desafios para
acomunicagao, para a governanga publica e para a mediagéo social das tecnologias. Mais do que
discutir a adog¢ao instrumental de solugées algoritmicas, torna-se necessdrio compreender como
essas tecnologias sao explicadas, justificadas, avaliadas e institucionalmente legitimadas diante

de diferentes ptiblicos. Esta comunicagéo propée uma reflexdo sobre o conceito de inteligibilidade
publica da inteligéncia artificial, compreendido como a capacidade de tornar processos sociotécnicos
complexos minimamente compreensiveis, auditdveis e deliberdveis no dmbito das politicas publicas
educacionais. A partir de uma perspectiva situada nas Ciéncias da Comunicagdo, o trabalho articula
contribuigbes da comunicag¢do organizacional, dos estudos medidticos e da governanga da inovagéo
para discutir os limites de uma cultura deciséria baseada apenas em entusiasmo tecnoldgico,
meétricas de uso ou promessas de eficiéncia. Argumenta-se que, em ambientes publicos, o desafio
central ndo é apenas incorporar inteligéncia artificial, mas construir condi¢ées comunicacionais
para que seus usos sejam interpretdveis, socialmente responsdveis e politicamente justificdveis. A
comunicagdo, nesse sentido, deixa de ser compreendida como etapa posterior de divulgagéo e passa
a ser tratada como infraestrutura critica de mediacao, legitimagdo e governanca. Ao final, a proposta
indica caminhos para pensar politicas educacionais orientadas por evidéncias, responsabilidade

publica e inteligibilidade democrdtica.

Palavras-chave: inteligéncia Artificial; Inteligibilidade Pablica; Comunicagdo; Governanca; Educagéo.



Nao acredite em nada que vocé vé

Vinicius Souza

As imagens sempre foram usadas para manipular a realidade em favor dos poderosos. Com
ainveng¢do da fotografia, a semelhanga analdgica com o real aumentou a possibilidade de
manipulagées dos fatos para exaltar ou detratar figuras de poder. Roland Barthes jd mostrava isso,
através dos processos de conotagdo, no cldssico ensaio A mensagem fotogrdfica, de 1961 (Barthes,
1990). Com a digitaliza¢do das imagens e a popularizagéo dos softwares de edi¢do imagética,
manipulagées que antes eram dificeis de serem realizadas em laboratérios analdgicos se tornaram
mais fdceis e disponiveis. A populagéo em geral, no entanto, segue confundindo a realidade
factual com as representagdes fotogrdficas (Kossoy, 2024). As manipulagées de imagens e textos
sdo a base do que se convencionou recentemente chamar de Fake News. Mas com a advento da
Inteligéncia Artificial (IA), pela primeira vez na histéria, imagens muito parecidas com a realidade
podem ser criadas sem um referente fisico (o objeto que reflete a luz para o interior da cdmera)

e sem que seu “autor” tenha qualquer habilidade artistica. SGo as chamadas Deepfakes, que se
utilizam de trilhées de informagées textuais, imagéticas e sonoras armazenadas nos Data Centers
da internet para criar “novas” imagens e videos praticamente indistinguiveis da realidade factual. A
utilizagdo de IA em disputas politicas é exaltada por Alex Karp, CEO da Palantir (Varoufakis, 2026), e
ponto de preocupagdo para o Papa Ledo X1V (2026). Mas ela jd é fato no Brasil com perfis de falsos

influenciadores criados em IA, como a Dona Maria (Toledo, 2026).

Palavras-chave: Realidade; Fake News; Deepfakes; Eleicées.



Artificial Intelligence Information
Systems: Manipulation, Misinformation,
and Verification Challenges during the
US/Israel War on Iran

Muhammad Tarique, Ricardo Jorge Pinto, Sonia Resende e Shahbaz Ahmad Saadi

Artificial intelligence (Al) has altered the contemporary war (mis/dis)information environment. They

are an unprecedented production of content, recycling it to shape one or another narrative with speed
and scale beyond any journalism by humans. For example, the US/Israel war on Iran 2026, Operation
Roaring Lion, by US and Israeli forces executed nearly 900 strikes against Iranian targets in the first 12
hours alone, which would have required days or weeks in any prior war coverage for human journalists,
hence creating significant challenges for journalists, fact-checkers, policymakers, and the public at large.
This study examines (mis/dis)information that emerged during the war and explores how the news
content were used to craftillicit discourse of ‘US’ versus ‘THEM. Not only it investigates the factchecking
platforms operated in the Al-enabled misinformation environment through their; 1- news selection

and, 2- news content verification method, but also presents a complete structure of a factchecking
structure principally based on a peace-discourse-oriented model of Ideological Square. Using the
landscape of factchecking apparatuses from Portugal (Lusa, Observador, and Poligrafo) and Pakistan
(Soch Factcheck, iVerify, and AFP Pakistan factcheck), the study adopts a qualitative comparative
content analysis of the selection and debunking process of the war-oriented stories by the platforms. The
findings suggest that future of Al-driven factcheckers must starts from; algorithmic reliability of datasets,
algorithmic verification of news events, with particular conflict-sensitive media literacy (PJ) architecture.
By giving leverage to the EU Al Act 2024, the analysis promotes eligibility and procedural guidelines to Al
proprietors and fact-checking practitioners extends to maintaining public confidence in the authenticity
of information. The study contributes to emerging scholarship on Al-generated (mis/dis)information

by providing an empirically grounded analysis of debunking them. It further contributes to peace
journalism research by demonstrating how synthetic media can amplify conflict-oriented narratives,

intensify polarization, and undermine contextual understanding.

Palavras-chave: Artificial Intelligence, Mis/Dis-Information Warfare, Synthetic Media, Fact-Checking
Systems; Information, Ideological Square, Peace Journalism (PJ), EU Al Act 2024.



Humanizacao da comunicac¢ao

no Instagram em contexto B2B Farmacéutico:
Proposta metodoldgica para uma analise
qualitativa baseada no Modelo SOR

Miguel Moreira e Silva e Paulo Ribeiro Cardoso

A presente proposta de artigo tem como objetivo apresentar e fundamentar a constru¢éo
metodoldgica de um estudo qualitativo sobre a humanizacdo da comunicagéo no Instagram

no contexto B2B da industria farmacéutica. O estudo centra-se na aplicagéo de entrevistas
semiestruturadas dirigidas a stakeholders do setor farmacéutico, procurando compreender de que
forma as organizagdes percecionam e operacionalizam estratégias de humanizagéo da comunicagdo
nos social media. A investigac@o encontra-se ancorada no modelo conceptual Estimulo-Organismo-
-Resposta (SOR), utilizado como framework orientador para a interpretagdo dos estimulos
comunicacionais humanizados, das percecoes de confianga e das respostas atitudinais associadas

ao engagement digital. O artigo propbe uma reflexdo aprofundada sobre a operacionalizagdo

do instrumento qualitativo, nomeadamente a estruturagéo do guiéo de entrevista, os critérios de
selecdo dos participantes e o desenvolvimento de uma matriz de andlise temdtica destinada a
codificagdo e interpretacao sistemdtica das respostas. A matriz de andlise foi concebida com base

nas dimensdes tedricas da humanizag¢do da comunicagao identificadas na literatura, permitindo
categorizar indicadores relacionados com autenticidade, proximidade, empatia, storytelling, interacéo
e construcao de confianga. Tratando-se de uma investigagdo em desenvolvimento, esta proposta
metodoldgica pretende contribuir para o reforgo do rigor cientifico na andlise qualitativa em estudos
de comunicagdo digital, particularmente em contextos B2B caracterizados por elevados niveis de

exigéncia técnica, relacional e ética, como o setor farmacéutico.

Palavras-chave: Humanizacdo da Comunicacgédo; Entrevistas Semiestruturadas; Andlise Qualitativa;

Modelo SOR; Sector Farmacéutico.



Criancas no jornal de Servico Publico
em Portugal: a representacao da infancia
nas ultimas duas décadas

Débora Pereira, Ana Catia Ferreira e Ana Gabriela Frazdo-Nogueira

Este resumo pretende analisar a representacéo das criangas no Telejornal da RTP1 entre 1 de janeiro a
31 de maio de 2026, comparando o cendrio atual ao estudo pioneiro “Criangas e Jovens em Noticia” de
Cristina Ponte (2005). A autora identificou 4 categorias relacionadas as criangas: assistida, trabalhadora,
delinquente, aluno e maltratada. No primeiro estudo, o resultado expds uma cobertura centrada na
crianga associada a violéncia, delinquéncia e maus-tratos, através de noticias curtas, sensacionalistas e
com pouca voz dada as criangas. Na atualidade, é interessante perceber se a mesma légica identificada
mantém-se, ou se, acompanhando a complexidade da sociedade, alterou-se. Por exemplo, quando
falamos das leis, hd uma maior protegdo com relagéo a crianga, mas esta traduziu-se na assungéo da
crianga como sujeito de Direitos frente aos media? Ou, se como € citado na teoria do etiquetamento
(Becker, 1963), a viséo e o tratamento dos atos praticados pelos meninos relaciona-se com sua origem
e condicao financeira. Para o estudo atual, o universo inicial de 167 episodios foi reduzido a uma
amostra composta de 22 episodios, com a seguinte distribui¢do: segunda-feira na primeira semana de
Jjaneiro, terga-feira na segunda, e sucessivamente. Através da andlise de contetido (Bardin, 2016) por
categorias identificadas por Ponte, procura-se aferir se a televiséo publica em Portugal mantém uma
cobertura assistencialista e problematizadora da crianga, bem como uma viséo de invisibilidade e a
estigmatizagéo da infdncia. Ou se, pelo contrdrio, as noticias atuais apresentam as criangas com outros

padroes de representagdo e concedem-lhes agéncia e voz.

Palavras-chave: Criancas, Media de Servico Publico, Telejornal, Noticia, Sujeito de Direito.



Da minimizacao a desconfianca
vacinal: transformacoes discursivas

da desinformacao durante a pandemia
de Covid-19 no Brasil

José Osvaldo Mesquita Chaves

A pandemia de Covid-19 foi acompanhada por uma intensa circulacéo de informacées conflitantes,
discursos concorrentes e contetidos potencialmente desinformativos, configurando aquilo que a
Organizag¢do Mundial da Saide denominou de infodemia. Nesse contexto, a desinformagdo assumiu
papel relevante na disputa pelos sentidos atribuidos a crise sanitdria, influenciando percep¢ées publicas
sobre a gravidade da doenca, as medidas de prevencao e as estratégias de enfrentamento da pandemia.
Partindo de discussées sobre pos-verdade, desinformagédo e comunicagdo politica, este ensaio procura
analisar as transformacgées discursivas da desinformagéo durante a pandemia de Covid-19 no Brasil.
Para isso, mobiliza resultados obtidos a partir de uma investigagéo ancorada na Andlise do Discurso,
realizada sobre matérias impressas publicadas nos jornais Folha de S. Paulo, O Estado de S. Paulo,
Publico e Expresso, entre margo de 2020 e mar¢o de 2022. Os achados indicam que a desinformagéo
ndo se manifestou de forma estdtica ao longo da pandemia. Pelo contrdrio, os discursos analisados
demonstraram significativa capacidade de adaptagdo as mudancas do contexto politico, cientifico e
sanitdrio. Inicialmente, observou-se a recorréncia de narrativas voltadas a minimizagédo da gravidade
da Covid-19 e a relativizagdo dos seus impactos. Posteriormente, ganharam destaque discursos de
contestagdo das medidas sanitdrias e de promogdo de medicamentos sem eficdcia comprovada para
a doenca. E com o avango da vacinagéo, verificou--se uma reconfiguragéo dessas narrativas, que
passaram a enfatizar argumentos relacionados a liberdade individual, a desconfianga em relagdo

aos imunizantes e ao fortalecimento de posicionamentos antivacina. Portanto, conclui-se que a
desinformagdo operou como um fenémeno discursivo dindmico, capaz de reorganizar continuamente
os seus enquadramentos e estratégias de legitimagdo. Compreender essas transformagées contribui
para aprofundar o debate sobre os desafios contempordneos da comunicagéo, da mediagéo

informacional e da construgdo publica da realidade em contextos de crise.

Palavras-chave: Pés-Verdade; Desinformacéo; Covid-19; Vacinacdo; Andlise Do Discurso.
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A crise climatica em perspectiva
jornalistica: uma analise comparativa
entre Ambiental Media e Gazeta do Povo

Everly Pegoraro e Débora Godoi

As mudancgas climdticas estdo entre os principais desafios contempordneos e exigem uma cobertura
jornalistica capaz de contextualizar suas implicacdes sociais, econémicas e ambientais. O presente
trabalho analisa como a crise climdtica é narrada pela midia, contrastando a cobertura didria
feita pela Gazeta do Povo com a abordagem especializada do Ambiental Media. Ao observar a
producéo de contetidos sobre o tema, busca-se compreender nédo apenas o que é noticiado, mas
como a narrativa jornalistica é construida e quais discursos sédo refor¢ados ou silenciados. Para
isso, foram selecionadas cinco reportagens — duas do Ambiental Media e trés da Gazeta do Povo.
Para entender as diferentes formas como a crise climdtica é representada a partir da perspectiva
jornalistica didria e especializada, definiu-se como processo metodoldgico a andlise comparativa
das narrativas. A sistemdtica da investigacao é proposta por Luiz Gonzaga Motta, que considera

o estudo das narrativas jornalisticas uma forma de descobrir os dispositivos retcricos utilizados e
capazes de revelar o uso intencional de recursos na comunicagéo jornalistica para produzir efeitos.
O pesquisador defende que as narrativas sédo dispositivos de poder e hegemonia que, inseridos em
determinado contexto, produzem significados pertinentes aos interesses do narrador. A comparagédo
busca evidenciar como diferentes abordagens podem agenciar a maneira de compreender a crise
ambiental. Enquanto o jornalismo episédico tende a estabelecer abordagens heterogéneas, sem
estabelecer uma narrativa ampliada e contextualizada, o jornalismo especializado apresenta
maior consisténcia narrativa, atencéo aos impactos sociais e destaque a necessidade de acdes
coletivas e politicas publicas. Os resultados reforcam a importancia do jornalismo especializado
na qualificacdo do debate publico sobre as mudangas climdticas. Ao contextualizar fenémenos,
conectar diferentes dimensées do problema e ampliar a participagéo de especialistas e grupos

sociais afetados, contribui para uma compreenséo mais complexa da crise ambiental.

Palavras-chave: Jornalismo Ambiental; Narrativa Jornalistica; Mudancas Climdticas; Ecosofia;

Justi¢a Climdtica.
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Ciéncia, espetaculo e desinformacao:
31/ATLAS e a Missao Artemis 2 na cobertura
midiatica sobre o espaco

Leoni Serpa, Victor Samoel Dourado Carminatti, Brenda Vitoria da Silva Zanatta,
Mariana Tomé da Silva, Paulo Vitor Avila Ferreira, Lola Murua e Lyandra Mariani Tesser
de Andrade

Desde que o primeiro homem pisou na Lua, em 1969, a exploragdo espacial passou a ser divulgada de
forma espetacularizada. Entre julho de 2025 e abril de 2026, dois novos acontecimentos reforcaram
essa tendéncia: a descoberta, pelo telescépio ATLAS, do terceiro objeto interestelar a cruzar o Sistema
Solar, e a ampla cobertura da primeira missao tripulada a Lua neste século. A misséo, realizada entre
primeiro e dez de abril de 2026, levou quatro astronautas numa tripulagéo marcada pela diversidade,
incluindo a primeira mulher e o primeiro homem negro na missdo lunar. Estes fatos recolocaram a
NASA no centro do debate publico sobre o espaco. Como midia da fonte especializada (Serpa, 2025),
a agéncia divulgou informag6es, imagens e dados cientificos sobre o objeto interestelar enquanto as
andlises cientificas ocorriam em tempo real. Apesar da abunddncia de imagens e artigos cientificos,
teorias da conspiragdo e noticias falsas reapareceram. Circularam alegagées de que o pouso lunar
nunca ocorreu, de que a nova missdo teria sido encenada e de que o 3I/ATLAS seria uma nave
alienigena, informacées falsas identificadas por agéncias de fact-checking e portais de noticias. A
intensa cobertura aproximou o publico da temdtica espacial, mas também reativou conspiracdes e

interpretagées apressadas sobre questdoes complexas ainda sem respostas conclusivas.

Palavras-chave: Comunicacéo De Ciéncia; Temas do Espaco; Agéncias Espaciais; Desinformagéo.
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Audiovisual brasileiro contemporaneo
e producao de sentidos sobre a politica

Adriana Pierre Coca e Guilherme Fumeo Almeida

Esta reflexdo problematiza como se configuram os sentidos sobre a politica no audiovisual
contempordneo brasileiro ficcional nas primeiras décadas do século XXI, considerando um
movimento iniciado ainda no século XX, quando o audiovisual seriado no Brasil se consolidou como
um espaco mais diverso em termos de temdticas e realizadores, especialmente a partir dos anos 2010.
Paulatinamente, produgées nacionais se mostraram produtos culturais capazes de assumir posicoes
complexas e importantes para o debate ptblico no pais. A observagéo empirica traca uma diacronia
a partir de produgdes representativas sobre a politica brasileira na contemporaneidade, dentro de um
breve movimento de contextualizacédo desde os anos 1980, examinando como o tema é traduzido
nesses textos da cultura. Assumimos uma condugdo tedrico-metodoldgica, contextualizando

essas histdrias, a partir de um levantamento documental/bibliogrdfico adjacente, com as reflex6es
orientadas pela teoria basilar da investigagédo, que é a semidtica da cultura, principalmente a partir
dos conceitos sobre a geracéo de sentidos propostos por Lotman (2013, 2021) e, também, Barthes
(2009). Convocamos, ainda, autores que relacionam o audiovisual brasileiro na atualidade com
questoes politicas na fic¢éo seriada para auxiliar na identificagdo dos caminhos da (re)configuragéo
dos sentidos. Como resultado, percebemos que essas narrativas acompanharam um processo gradual
de atualizagdo dos sentidos, refletindo os contornos sociais e culturais de cada época retratada, assim
como também foram espelhando mudangas que fazem parte do sistema mididtico em que estdo
inseridas, como a criagdo de personagens mais diversas, deslocamento efetivo para cendrios mais

periféricos e o entrelacamento entre as esferas publica e privada.

Palavras-chave: Audiovisual Contempordneo; Ficcdo Seriada Brasileira; Producdo De Sentidos; Politica.
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Entre memodria e acontecimento:
a Radio Amorim Juventude AM como espaco
de negociacao simbdlica da cultura local

Claudia da Consolacao Moreira e Aline Wendpap Nunes de Siqueira

Este trabalho analisa a trajetéria da Rddio Amorim Juventude AM de Rondondpolis (MT) a partir
das contribuic6es da histdria oral, das mediagées culturais e da Semidtica da Cultura. O objetivo é
compreender como a emissora atuou néo apenas como meio de comunicag@o, mas como espaco
de produgdo, circulagéo e negociagéo simbdlica de acontecimentos marcantes da histéria local.

A pesquisa fundamenta-se em entrevistas realizadas com ex-radialistas, gestores e ouvintes, cujas
narrativas evidenciam o papel do rddio na constitui¢do da memodria coletiva do municipio. Entre

as lembrangas evocadas destacam-se conflitos societdrios, atentados e assassinatos relacionados
aos fundadores da emissora, eventos que ultrapassaram a esfera privada para se converterem

em narrativas compartilhadas e continuamente reelaboradas pela comunidade. Mais do que
registrar fatos, a rddio participou da construgdo dos sentidos atribuidos a esses acontecimentos,
transformando-os em referéncias culturais duradouras. A partir da perspectiva de luri Lotman
(1996), compreende-se a emissora como parte de uma semiosfera local, responsdvel por converter
experiéncias sociais em textos culturais. Nesse processo, programas jornalisticos, musicais e de
participacéo popular constituiram importantes mecanismos de mediagdo entre diferentes grupos
sociais, articulando memodrias, afetos e identidades. O rddio operava como espago privilegiado de
circulagdo de narrativas, conectando campo e cidade, experiéncia individual e memdria coletiva.
Conclui-se que a permanéncia dessas histérias no imagindrio social evidencia a relevancia do rddio
como instdncia de mediagdo cultural e negociagéo simbdélica da realidade. Mais do que suporte
tecnoldgico, a Rddio Amorim Juventude constituiu um territério de produgdo de sentidos, contribuindo

para a preserva¢do da memoria e para a construgdo das identidades culturais de Rondondpolis.

Palavras-chave: Rddio; Rddio AM; Meméria Cultural; Mediacées Culturais; Semiosfera.
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Imprensa interiorana de Minas Gerais

na ditadura civil-militar de 1964-1985:
um quadro a partir da Hemeroteca Digital
da Biblioteca Nacional

Ricardo Augusto Orlando, Marina Ferreira Martins Serapido e Mariana Oliveira Barreto

A presente comunicagdo traz um recorte do projeto “Midia e arquivos discursivos: vozes silenciadas
pela ditadura de 1964’ uma parceria entre os cursos de jornalismo da Universidade do Estado de
Minas Gerais (Passos-MG) e da Universidade Federal de Ouro Preto (Mariana-MG), em andamento.
Trata-se de pesquisa que busca localizar vestigios, em acervos de jornais do periodo da ditadura
civil-militar de 1964-1985, e, com isso, constituir um arquivo discursivo (Foucault, 2002) de
acontecimentos e narrativas que envolvam grupos minorizados (indigenas, negros, LGBTQIAPN+,
operdrios etc.) que ndo fazem parte da memdéria hegeménica do periodo, considerados como
grupos silenciados ou que integram processos de silenciamento. Os acervos de interesse retinem
jornais impressos que foram publicados em Minas Gerais, com especial aten¢éo a periédicos do
interior do estado, disponiveis em cole¢ées digitalizadas ou fisicas, que neste momento estédo em
escrutinio. Como resultados preliminares do trabalho nos acervos, surgem informagées relevantes,
ainda em processamento, sobre a imprensa interiorana de Minas, em duas frentes: o modo jornais se
colocaram no contexto politico da época, com dados que ajudam a entrever como se posicionaram
em relagdo ao regime ditatorial e os governos de plantdo; e elementos da prépria configuragéo da
imprensa interiorana, em geral, e dos veiculos em particular. Nesta comunicagdo expomos alguns
dos achados sobre a configuragéo da imprensa interiorana do periodo estudado, que envolvem

o quadro de informagbes levantadas a partir das colecées disponiveis no acervo da Hemeroteca
Digital da Biblioteca Nacional e de alguns titulos em particular que compbéem a diversidade de
materiais preservados que dialogam, de forma também diversa, com a produgéo discursiva daquele
momento. Entre outros objetivos, a proposta procura descrever e fazer a critica das bases de dados

que tém permitido trabalhar sobre a elaboragdo de um arquivo discursivo do periodo.

Palavras-chave: imprensa Interiorana, Arquivo, Minas Gerais; Jornais; Ditadura.
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